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UVOD: Ostvarenje turistickog prometa u 2022. godini

U 2022. godini Pulu je posjetilo 427.159 turista koji su ostvarili 2.166.648 nocéenja.
Usporedujuéi sa rezultatima 2021. godine (304.702 turista koji su ostvarili
1.662.565 nocenja) ostvareno je 40% viSe dolazaka turista, i 30% viSe nocenja.

Prosje¢ni dani boravka turista u 2022. godini smanjili su se u odnosu na 2021.
godinu, te su dosli na razinu 2018. godine Sto je i logi¢no jer su se tijekom
koronavirusa gosti zadrzavali duze u jednoj destinaciji, manje su mijenjali gradove
zbog vece mogucnosti prijenosa virusa. U tablici su prikazani prosjecni dani
boravka za protekle Cetiri godine.

Prosjec¢ni dani boravka | 2018. | 2019. | 2020. | 2021. | 2022.
Domacih gostiju 2,93 2,79 3,25 3,81 2,75
Stranih gostiju 5,24 5,13 6,26 5,72 5,31
UKUPNO 5,08 4,96 5,84 5,45 5,07

Prvih deset zemalja po broju ostvarenih nocenja ostvarile su sljede¢e promjene:
njemacko trziste je u rastu za 10%, talijansko trziSte je u rastu 117%, Hrvatska ima
rast od 12%, Austrija ima rast od 45%, Slovenija je u rastu 27%, Poljska je u rastu
22%, Ujedinjena Kraljevina biljezi rast od 152%, Nizozemska je u rastu 59%,
Ceska je u rastu 20% te Srbija je u rastu 26%.

U Istri je ukupno ostvareno 29.507.116 nocenja, pa ostvarena nocenja u Puli
sudjeluju sa 7,34% udjela sto je rast s obzirom da su u 2021. godine sudjelovala
sa 6,51%.

Tijekom 2022. godine TuristiCka zajednica Grada Pule je zbog povec¢anja prihoda
i troSkova viSe od 5% izradila Rebalansa Programa aktivnosti i financijskog plana,
te je usporedba planiranog i ostvarenog radena na temelju rebalansa.



PRIHODI

OSTVARENI PRIHODI

1. Izvorni prihodi

TuristiCka zajednica planirala je izvorne prihode za 2022. u iznosu od 9.050.000,00
kn od Cega je dio od 7.000.000,00 kn planiran od turisticke pristojbe dok je dio od
2.050.000,00 kn planiran od clanarine. Izvorni prihodi ostvareni su u iznosu od
9.200.819,81 kn Sto predstavlja povecanje za 1,67 % u odnosu na plan. Od
ostvarenih 9.200.819,81 kn izvornih prihoda, 7.101.312,95 kn se odnosi na
turistiCku pristojbu, a 2.099.507,00 kn na ¢lanarinu. Nadalje, od 7.101.312,95 kn
prihoda od turistiCke pristojbe, 1.064.857,83 kn se odnosi na prihode od raspodjele
turistiCke pristojbe prikupljene u nauticCkom turistickom prometu.

Realizacija:
9.200.819,81 kn

2. Prihodi iz prorac¢una opéine/grada/zupanije i drzavnog proracuna

Prihodi iz proraCuna opcine/grada/zupanije i drzavnog proracuna ostvareni su u
iznosu od 468.631,00 kn, a odnose se na namjenske prihode iz proraCuna Grada
Pule za razvoj kulturnog turizma, realizacija programa i manifestacija u 2022.
godini (420.000,00 kn) i €is¢enje podmorja (5.000,00 kn), povrat poreza i prireza
Vodnjana (4.255,61 kn) te iz drzavnog proracuna 39.375,00 za plesnu grupu
Paradox.

Realizacija:
468.631,00 kn

3. Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica

Od sustava turistiCkih zajednica TZ Pula je tijekom 2022. godine prihodovala
288.337,02 kn i to od Hrvatske turisticke zajednice 70.000,00 kn iz Fonda za
Udruzene. Od TZIZ za najam prostora 36.000,00 kn za Travel Adventure Show
12.073,70 kn te 30.000,00 kn za oglasavanje klastera. Od LTZ-ova klastera za
Camino 95.000,00 kn (TZ Mar€ana, TZ Vodnjan i TZ Liznjan 10.000,00 kn,
15.000,00 kn od TZ Fazane te 50.000,00 kn TZ Medulin), za sajam vjencanja



14.084,92 kn (TZ Medulin 8.296,21kn, TZ Fazana 2.709,07 kn, TZ Vodnjan
1.804,52 kn, TZ Mar€ana 686,42 kn, TZ Liznjan 588,70 kn), za djelatnike MUP-a
26.365,39 kn (TZ Medulin 14.245,96 kn, TZ Fazana 5.296,67 kn, TZ Vodnjan
3.370,28 kn, TZ Marc¢ana 1.897,79 kn, TZ LiZznjan 1.554,69 kn), oglas za natjeCaj
direktora TZ 1.767,80 kn (Rovinj, Labin, Pore¢, Fazana, Medulin po 353,56 kn) te
oglasavanje klastera od TZ Medulina 3.045,21 kn.

Realizacija:

288.337,02 kn

4. Prihodi od EU fondova
Od Grada Pula za projekt Pulski fortifikacijsku sustav kao novi turisti¢ki proizvod
primljeno je 267.899,57 kn

Realizacija:
267.899,57 kn

5. Prihodi od gospodarske djelatnosti
Prihodi od gospodarske djelatnosti nisu rebalansom planirani te se nisu ni ostvarili
jer se nije tiskala broSura manifestacija u kojoj su se prodavali oglasi.

6. Preneseni prihod iz prethodne godine
Preneseni prihod iz prethodne godine iznosi 1.947.439 kn, koliko je i posljednjim
Rebalansom bio planiran.

7. Ostali prihodi
Ostali prihodi ostvareni su ukupno 47.818,18 kn:
- donacija od Max city za Nogomet na Karolini 30.000,00 kn,
- pasivna kamata 41,09 kn,
- refundacija djelatnika za troSak telefona 565,76 kn,
- razni povrati 5.137,63
- Arena Hospitality Group sufinanciranje Travel Adventure Show
12.073,70 kn,

Realizacija:
47.818,18 kn



AKTIVNOSTI

1. ISTRARZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

1.1. Studija odrzivosti razvoja turizma i prihvatnog kapaciteta Juzne
Istre

Potreba za studijom je proizasla pri izradi Strategije i operativhog plana klastera
Juzne lIstre. Studija se izraila integralno za cijelo podrucje Juzne Istre s obzirom
da je rije€ o zajedniCkom destinacijskom sustavu s ciliem objektivhe evaluacije
utjecaja turizma na odrzivost prostora i Zivota lokalnog stanovnistva.
Studija je ukljucila:
- Ocjenu prihvatnog kapaciteta za turizam prema glavnim grupama indikatora

(prostorno-ekoloski, infrastrukturni, sociodemografski, politicko-ekonomski) i
svodno;
- Ocjenu odrzivosti modela turistiCkog razvoja;
- Definiranje pragova turistiCkog razvoja;
- Definiranje klju€nih indikatora, sustava nadzora i mjera eskalacije;
- Akcijski plan
Cilj aktivnosti je dobiti materijal koji ¢e nam detektirati stanje u klasteru, te biti
platforma za daljnje djelovanje u smjeru odrZivosti i prihvatnih kapaciteta, te baza
za planiranje svojih zajednickih aktivnosti, ali i dokument kao baza za kandidiranje
na razne javne pozive (HTZ, EU, Ministarstvo...).

Troskovi izrade Strategije obuhvacaju financiranje Instituta za turizam Zagreb.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCke zajednice klastera juzne Istre, Institut za turizam Zagreb

Realizacija:
38.405,00 kn



1.2. Plan razvoja proizvoda tura

Slijedom ideja, potencijala i ambicija u razvoju proizvoda tura, potrebno je pristupiti
izradi plana njegovog razvoja u kopnenom, ali i pomorskom dijelu Juzne Istre.
Razvoj ovog proizvoda ima naglasenije investicijske potrebe u njegovom
pomorskom dijelu, tako da je u ovom smislu potrebno objektivizirati potencijale i
mogucnosti te jasno utvrditi ambicije i kona€an plan razvoja proizvoda. Intenzivniji
razvoj ovog proizvoda ima znatan ucCinak na odvijanje drugih turistiCkih proizvoda
(prije svega sunca i mora u visokoj sezoni) te Zivot lokalnog stanovnistva.
Studija treba sadrzavati:
- Ocjenu prihvatnog kapaciteta proizvoda (maksimalni dnevni broj gostiju po

sezonama i tipu proizvoda);
- Klju€ne toCke interesa za razvoj proizvoda tura
- Koncept razvoja proizvoda
- Klju€éne projekte / investicije / potrebnu infrastrukturu
- Akcijski plan
Cilj aktivnosti je razviti u klasteru ture koje ¢e biti novi proizvodi i kao takvi poticati

razvoj ostalih proizvoda, ali i privlaciti goste radi raznolike i interesantne ponude.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCke zajednice klastera juzne Istre, Institut za turizam Zagreb

Realizacija:
27.613,00 kn

1.3. Istrazivanje i analiza trzista

Aktivnost Istrazivanje i analiza trziSta prebacene su na 2023. godinu kada ¢e se
izvrsiti zajedno sa klasterom Juzne Istre.

1.4. Mjerenje ué€inkovitosti promotivnih aktivnosti

Za projekte Pula Maraton i Visualia angaziralo se poduzecée za pracenje objava u

medijima kako bi se mjerilo u€inkovitost PR-a i promocije na domacem trzistu.



Ostvareni cilj aktivnosti:
Cilj je dobiti materijal koji bi izmedu ostaloga i bio potpora pri trazenju donatora i
sponzora, ali i pokazatelj kvalitete promocije te pomo¢ pri buduéem odabiru iste.

Troskovi obuhvacaju financiranje poduzeca koje prati medije.

Nositelj aktivnosti:

TuristiCka zajednica Grada Pule

Realizacija:
3.851,98 kn

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. Identifikacijai vrednovanje resursate strukturiranje
turistickih proizvoda:

2.1.1. Klasterski projekti kandidirani na Fond za projekte udruZzenih TZ-a

Projekt Camino South Istria klastera Juzne Istre koji je malim djelom financiran iz
Fonda za udruzZene nije se stiglo sve odraditi jer se odluka o sufinanciranju dobila
u 7. mjesecu, a aktivnosti su se od izvodac¢a mogle krenuti realizirati tek u 10.
mjesecu. Financiran je prijevoz za Bratovstinu i klaster pocijelom terenu. Shodno

navedeno Camino ¢e se nastaviti realizirati u 2023. godini.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Pokrenuo se projekt koji ¢e se realizirati kroz par godina i privuéi rekreativce i

vjernike.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica grada Pula, Klaster, Bratovstina sv. Jakova

Realizacija:
5.000,00 kn



2.1.2. Pula gradski dir

Pula gradski dir projekt je koji je organiziran u suradnji sa Udruzenjem obrtnika i

HGK Pula. Projekt poti¢e preko drustvenih mreza Facebooka i Instagrama, pod
nazivom ,Pula gradski dir, gradane i goste na dolazak u centar grada na nacin da
se objavljuju sve akcije, dogadanja i sl. Turisticka zajednica je financirala
odrzavanje drustvenih mreza, te objave tjednih dogadanja, kao i pripremu grafika
za objavljivanje na spomenutim drustvenim mreZzama. Sveukupno je na projekt

utroSeno 22.600,00 kn za usluge oglasavanja putem drustvenih mreza.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Poduzetim aktivhostima, promoviranjem akcija i dogadanja, u ovom projektu
promovirao se centar grada, odnosno trgovine u centru grada i njihove ponude. Uz
pomo¢ druStvenih mreza ukazalo se na organizirane trgovinske akcije i
promovirale su se pojedinacne trgovine, ali i pulski obrti. Promoviranjem na
drustvenim mrezZama, lokalno stanovnistvo, ali i turisti imaju priliku saznati viSe
informacija o ponudi u centru grada. Ovakav nacin promocije u korak je s
trendovima s obzirom da su drustvene mreze danas jedan od glavnih nacina

informiranja.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica grada Pula, UdruzZenje obrtnika Pula, HGK Pula

Realizacija:
22.600,00 kn

2.1.3. EU Projekt: Pulski fortifikacijski sustav kao novi turisti¢ki proizvod

StrateSki projekt naziva ,Pulski fortifikacijski sustav kao novi kulturno turisticki
proizvod“ kojega je nositelj Grad Pula, a partneri Povijesni i pomorski muzej Istre i
TuristiCka zajednica grada Pule vrijedan je viSe od 23,2 milijuna kuna. Projekt se
provodi kroz Operativni program Konkurentnost i kohezija u okviru Integriranih
teritorijalnih ulaganja (ITU mehanizam) i planira se u cijelosti zavrsiti do studenoga
2022. godine. lzgradnjom novog sanitarnog C&vora, ugostiteljskog objekta te,



osobito, realizacijom vertikalne povezanosti Kastela sa obje razine tunelskih
prostora ispod Kastela uvelike ¢e se podignuti i razina usluge posjetiteljima. Tim
¢e se poduhvatom od ova dva, trenutno odvojena punkta, stvoriti prostor
jedinstvene kulturne destinacije.

Osim kroz infrastrukturne radove na obnovi objekata, Povijesni i pomorski muzej
Istre — Museo storico e navale dell'lstria sudjeluje u sklopu ITU Mehanizma i
produkcijskom realizacijom velike i znacajne izloZbe o pulskim fortifikacijama, koja
Ce obuhvatiti izlozbene prostore Muzeja na Kastelu, kao i tunelske prostore na obje
razine.

Turisticka zajednica Grada Pule je u ovom projektu preuzela promociju te je u
2022. godini nastavljena promocija na drustvenim mrezama, televiziji u Sloveniji i
Austriji. Takoder su organizirani animatori kroz dva ljetna mjeseca koji su djelili
letke i upoznavali goste sa Pula fortifikacijskim centrom. Organizirane su i
prezentacije po gradovima. U Trstu je organizirana u suradnji sa Hrvatskom
zajednicom iz Trsta na kojoj je prisustvovao i pro€elnik za kulturu Grada Trst. U
Zagrebu je organizirana promocija kroz sajam Place2go na kojem smo imali Stand
i odrzali prezentaciju projekta.l u Ljubljani je prezentacija organizirana kroz
turisticki sajam gdje smo imali Stand i u sklopu HTZ-ovog prezentiranja Hrvatske
prezentirali projekt. U Opatiji smo prezentaciju odrzali na Fakultetu za
menadzment u turizmu i ugostiteljstvu. Na Kastelu smo u sklopu promocije
projekta organizirali i 10 koncerata i 2 predstave sa raznim organizatorima.
Takoder je dovedeno 7 novinara: 3 iz Slovenije, 2 iz Austrije i 2 iz Italije koji su

detaljno upoznati sa projektom i koji su posjetili fortifikacijski centar.

Za realizaciju projekta utroseno je ukupno 382.385,76 kn:
- lzrada letka izloZbe posijetiteljskog centra Kastel — 26.643,75 kn
- Promocija projekta na internetu i druStvenim mrezama, organizacija i
pracenje promotivnih aktivnosti i PR projekta — 347.618,75 kn
- EU zastavice za prezentacije — 170,10 kn
- Kolaci za prezentaciju u Ljubljani — 2.500,00 kn

- Putni troSkovi na prezentacije djelatnika - 5.453,16



Ostvareni cilj aktivnosti:
Cilj projekta je valorizirati bogatu povijest pulskog fortifikacijskog sustava uz
stvaranje nove turistiCke ponude koja predstavlja sinergiju izmedu nasljeda vojne

bastine i suvremene kulture zivljenja.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica Grada Pule, Grad Pula i Povijesni i pomorski muzej Istre

Realizacija:
382.385,76 kn

2.1.4. EU Projekt: Konzervacija i rekonstrukcija Malog rimskoq kazaliSta —

Pula

S obzirom da projekt konzervacije i rekonstrukcije kasnio sa realizacijom u 2022.
godini odradila se prezentacija u gradovima Trst, Ljubljana, Zagreb i Opatija.
Doveli su se i novinari iz Slovenije (3), Austrije (2) i Italije (2) koji su upoznati sa
rekonstrukcijom Malog rimskog kazalista, posjetili ga i upoznali se sa buduéim
planovima aktivnosti na njemu.

Za realizaciju projekta utroSeno je ukupno 51.248,49 kn:

- Troskovi prezentacija po gradovima — 29.399,79 kn

- Troskovi prihvata novinara i blogera — 21.848,70 kn

Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj provedbe projekta je doprinos uspjesnoj integraciji kulturne bastine u turisti¢ku
ponudu grada Pule, Zupanije i Hrvatske u cjelini. Provedbom projekta stvara se
zaokruzena cjelina uredenog kulturno-povijesnog prostora uskladenog s
potrebama modernog urbanog razvoja te se otvaraju mogucnosti za razvijanje
povezanih manifestacija, kulturno-umjetnickih produkcija, turistiCkih atrakcija i
sli¢nih proizvoda i usluga, te se stvara privlacnija destinacija za goste koji putuju

radi kulture.
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Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica Grada Pule i Arheoloski muze;j Istre

Realizacija:
51.248,49 kn

2.1.5. Gladijatorska Skola

Projekt ,Gladijatorska Skola u Puli“ realiziran je u 2013. godini osnivanjem $kole

gladijatora ,Spectacula Gladiatoria“ kako bi se osposobljavali novi gladijatori koji
bi sudjelovali u vrlo uspjeSnom programu u Areni ,Spectacula Antiqua“. Navedena
sredstva dodijelila su im se za cjelogodiSnje funkcioniranje tj. treniranje te za

nadopunu i popravke opreme.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj financiranja Skole je ostvaren jer se odrzao program Spectacula Antiqua i ovog
lieta sa dostatnim brojem gladijatora, te time se obogatio dozivljaj gostiju koji su
do sada time bili vrlo zadovoljni, a i koji su imali ovog ljeta manje manifestacija

zbog epidemije.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica Grada Pule, Arheolo$ki muzej Istre i Spectacula Gladiatoria

Realizacija
10.000,00 kn

2.1.6. Svjetledi divovi - dizalice

Realizacijom projekta Svjetlec¢ih divova Pula je dobila svakodnevnu atrakciju koja
je programirana sa raznim svjetlosnim programima.

Sveukupno je na projekt utroseno 233.039,60 kn prema sljedec¢im stavkama:
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- KoriStenje dizalica, napajanje elektricnom energijom, usluge odrzavanja
napajanja do ormarica na dizalicama od strane Uljanika 202.500,00 kn;
- Hitne intervencije 10.539,60 kn;

- Programiranje i promocija 20.000,00 kn

Ostvareni cilj aktivnosti:
Cilj je ostvaren jer je Pula nudila svakodnevno no¢nu atrakciju gostima na koju su

se i gradani navikli i po kojoj je Pula postala poznata.

Nositelj aktivnosti

TuristiCka zajednica Grada Pule
Realizacija

233.039,60 kn

2.1.7. Verudela Art Park

TuristiCka zajednica Grada Pule i Grad Pula u cilju oplemenjivanja i obogacivanja

turistiCcke ponude grada Pule trajnim vrijednostima iz domene suvremene likovne
umjetnosti nastavili su s odrZzavanjem tj. saniranjem elektronike skulpture ,Riba“.
Rampa za invalide se produzila i povezala ulaz parka sa donjim djelom. Ista se
morala uslijed velikih kiSa i odrona sanirati jer su se reSetke pomakle. Takoder se
financirala potroSnja vode i struje. Ukupno je utroSeno 109.577,09 kn prema
sljedeéim stavkama:

- Elektriéna energija 8.877,36 kn

- Voda 56.762,65 kn

- Popravak instalacije skulpture ,Riba“ 12.701,50 kn

- Produzenje rampe za invalide — 61.707,00 kn

- Popravak resetki rampe — 9.625,00 kn
Partner projekta je Arena Hospitality Grupa koja park hortikulturno odrzava te uz
postavljeni sustav navodnjavanja park djeluje atraktivan i zelen tijekom cijele

godine.

12



Ostvareni cilj aktivnosti:

Verudela Art Park na povrsini od 5.500 m? predstavlja atrakciju koja je zanimljiva
svim uzrastima za igru, Setnju, odmor te ljubiteljima umjetnosti za uzivanje u
raznolikosti skulptura. Park danas djeluje atraktivno i pristupacno svim uzrastima
kao i osobama smanjene pokretljivosti te ¢e se u buducnosti i dalje ulagati u nove
sadrzaje.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica grada Pula i Arena Hospitality Grupa

Realizacija:
109.577,09 Kn

2.1.8. Tematska plaza Ambrela

Uredenje tematske plaze Ambrele kao kulturne plaze odgodilo se iz razloga Sto je
Arena Hospitality Grupa odgodila rekonstrukciju ugostiteljskog objekta, popratnih

sadrzaja i same plaze, te se Rebalansom nije planirala.

2.1.9. Tribike i invalidska kolica

U dogovoru sa DruStvom osoba sa tjelesnim invaliditetom s obzirom da se odustalo

od lifta na Valkanama zbog velikih vremenskih uvjeta koji su unistili i stari odlu€ilo
se nabauviti tribike i invalidska kolica koja ¢e se moci iznjamljivati kako bi gosti, ali i
domaci lakse se kretali gradom. Ukupno je utroSeno 56.969,49 kn: od Cega je
41.759,48 kn za tribike i 15.210,01 kn za invalidska kolica.

Ostvareni cilj aktivnosti:

U sklopu projekta Access koji se pokrenuo u 2022. godini sa Drustvom tjelesnih
invalida juzne lIstre i Udruzenjem obiteljskog smjestaja Istre kada ¢e se sakupiti
sve informacije ponude za invalide, upotpuniti ¢e se i ponuda sa tribikeom.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica grada Pula i Drustvo tjelesnih invalida juzne Istre
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Realizacija:
59.969,49 kn

2.2. Podrska razvoju turistickih dogadanja

2.2.1. Visualia

Osmi Visualia festival nakon dvije godine pauze organizirao se u originalnom
obliku od 15. do 17. rujna sa viSe od 20 instalacija koje osim $to su se mogle vidjeti
neke su se mogle i isprobati na desetak lokacija u centru grada ( Portarata, Park
Grada Graza, Forum, Kandlerova ulica, Uspon Sv. Teodora, Kastel, Riva, Titov
Park, Park Kralja KreSimira IV i Carrarina ulica). Na navedenim lokacijama
nastupili su brojni lokalni, nacionalni i medunarodni umijetnici iz podrucja
audiovizualnih umjetnosti i moderne tehnologije koji su 3D video mappinge
projicirali na procCeljima zgrada koji iste oZivljavaju na nevjerojatno Zivopisne
nacine i posjetitelje ostavljaju bez daha.

Svecano otvaranje festivala odrzalo se 15. rujna od 20 sati na Trgu Portarata dok
su se posjetitelji nakon toga uputili Forum gdje su imali moguénost pogledati ostale
svjetlosne instalacije i video mappinge.

Visualia festival je i ove godine bio podrSka noc¢ne trkacke manifestacije Pula
Marathon u vidu postavijanja svjetlosnih instalacija odnosno osvjetljavanja

pojedinih dijelova staza.

Za realizaciju projekta utroSeno je ukupno 813.786,83 kn:
- Promocija i oglaSavanje 75.111,85 Kn
- TehniCka podrska festivala, umjetnici, smjestaj, produkcija: 454.570,18 kn

- Najam svjetlosnih instalacija, rasvjetne opreme el. priklju¢ak: 284.104,80 kn

Ostvareni cilj aktivnosti:
Tijekom festivala okupi se na tisuCe posijetitelia koji uZivaju u nezaboravnim
dozivljajima, emocijama, novim iskustvima, i fantasti¢nim svjetlosnim priCama te je

cilj kroz festival i dalje nastaviti brendirati Pulu kao grad svijetla i festivalu
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povecavati prepoznatljivost na blizim trziStima kako bi postao razlog dolaska u
Pulu i time privuéi veci broj gostiju. Osim $to je festival prepoznatljiv po brojnim
audiovizualnim instalacijama i svjetlosnim performansima koji su naj¢eSc¢e
tematski rasporedeni tijekom veceri, a ono Sto ju izdvaja iz mase europskih
festivala je tendencija prezentiranja brojnih interaktivnih instalacija koje pozivaju
posjetitelje na aktivno sudjelovanje te Cinjenica da se radi o festivalu s gotovo
najmanjim budzetom u Europi, a istovremeno jednom od programski jacih festivala

s obzirom na brojnost i kvalitetu izlozenih radova.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TuristiCka zajednica Grada Pule i Udruga Sonitus

Realizacija:
813.786,83

2.2.2. ,Dani antike - Pula Superiorum 2021*
Manifestacija Dani antike — Pula Superiorum organizirala se tri vikenda i to: 3.-4.

lipnja, 10.-11. lipnja i 17.-18. lipnja dok se spektakularna borba gladijatora odrzala
16. lipnja u Areni u sklopu povijesno-zabavnog programa Spectacvla Antigva.
Programi tijekom svih dana bili su atraktivni i dogadajima ispunjeni programima
iz bogate antiCke povijesti. Veéina programa odvijala se na anticCkom trgu Forumu,
na prostoru ispred Augustovog hrama i gradske Palace koji su se dokazali kao
izvrsna kulisa za ovaj, ve¢ reprezentativan povijesni event.
Na realizaciju manifestacije ukupno je utroseno: 191.025,00 Kn:

- Organizacija eventa, animacija, predstave: 180.000,00 Kn

- Dizajn i izrada promotivnih materijala: 9.550,00 Kn

- Logistika za prijevoz i Standove: 1.475,00 Kn
Ostvareni cilj aktivnosti:

Dani antike — Pula Svperiorvm postao je tradicionalni odgovor za stvaranjem

prepoznatljivog glazbeno-scenskog, edukativhog dogadaja putem kojeg se
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promovira dio tri tisuCljetne povijesti grada i njegove okolice te vec
godinama kulturoloski oplemenjuje pulsku svakodnevnicu.

Festival donosi atraktivne i dogadajima ispunjene dane iz bogate antiCke povijesti
uz sspektakularnu borbu gladijatora koja se tradicionalno odrzava Areni u sklopu

povijesno-zabavnog programa Spectacvla Antigva.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica Grada Pule i lllustrits events, ArheoloSki muzej Istre

Realizacija: 191.025,00 Kn

2.2.3._Pula pleSe
TuristiCka zajednica Pula u suradnji s Alpherom d.o.o. i Gradom Pula organizirala

je deseto izdanje manifestacije Pula pleSe, koja se odrzala 1. listopada 2022.
godine na Portarati. Pula pleSe je od samih pocCetaka dobro prihvacena
manifestacija jer na jednom mjestu okuplja brojne plesne klubove i udruge koje
svojim radom i nastupima promicu Pulu na medunarodnim i nacionalnim
natjecanjima ili plesnim manifestacijama. Tom prilikom gosti i gradani imali su
priliku vidjeti umije¢e mladih plesnih snaga koje imamo u Puli. Na desetogodiSnjem
izdanju manifestacije sudjelovalo je oko 220 plesaca iz 10 plesnih klubova i
udruga. Na realizaciju projekta utroSeno je ukupno 22.177,20 kn po sljedecoj
strukturi:

. Letak — 2.737,50 kn

. Oprema — Sator, razglas i voda — 11.564,70 kn

. Koordinacija, vodenje i zastita programa — 7.875,00 kn

Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj ove manifestacije je kroz jedan zabavno plesni program privuci goste i gradane
u grad i pruziti im poseban dozivljaj. Plesaci su svoja umijeéa predstavili u 18
plesnih to¢aka Sto je doprinijelo Zivoj i veseloj atmosferi €ime se obogatila zabava

u centru grada. Manifestacija je bila iznimno dobro posjec¢ena.
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Nositelj aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica grada Pula, Alphera d.o.o. i Grad Pula

Realizicija:
22.177,20 kn

2.2.4. Koncerti i zabava po ulicama i trgovima

TuristiCka zajednica Pula uz potporu Grada Pule organizirala je u 2022. godini od
sredine lipnja do prve polovice rujna razne koncerte na gradskim trgovima: TrZnica
- kod fontane, Portarata, Forum, Trg Sv. Tome kako bi se svim gostima kroz viSe
koncerata tjedno priustila zabava u centru grada. Uz lokacije u samom centru
grada ljetne priredbe tijekom srpnja i kolovoza organizirale su se za goste unutar
turistickog naselja Park Plaza Verudela te na placi u Stinjanu kroz program
Stinjansko ljeto.

Na navedenim lokacijama bilo je izvedeno ukupno 82 koncerta razliCitih izvodaca
i 17 ulicnih animacija gladijatora “Spectacvla Gladiatoria” Pula (9 u centru grada i
8 na Verudeli). U suradnji s MO Stinjan organiziran je program pod nazivom
Stinjansko ljeto, na kojem su gosti mogli uZivati u koncertima i ribljim delicijama za
Ciju je pripremu bio zaduzen obrt Cinque fratelli sa svojim food truckom. Na
realizaciju projekta ljetnih koncerta i zabave utroSeno je ukupno 400.518,75 kn,

prema sljedecoj strukturi:

- Glazbeni i plesni nastupi — 332.076,07 kn

- Uli¢éna animacija gladijatora — 24.718,26 kn

- Operativno vodenje, transport, smjestaj, zastita, wc-i 24.821,01 kn
- ZAMP - 13.903,41 kn

- Letak —5.000,00 kn
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Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj nam je bio da se uz naSe programe u centru gradu gotovo svakodnevno odvija
zabavni program koji ¢e biti interesantan gostima i na taj nacin ih privuci u grad i
pruziti im poseban dozivljaj.

U programu koncerata sudjelovalo je 21 razli€itih grupa izvodaca koji su izvodili
promenadne i animacijske koncerte od jazza, etno folk i world music, evergrina,
klasicne, rock i pop glazbe do salsa party-ija i break dance veceri.

Organizacijom ljetnih priredbi obogatila se zabava u centru grada i time doprinijelo

Zivoj i veseloj turistiCkoj atmosferi, te pozitivnim dojmovima gostiju.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Turistika zajednica grada Pula, MO Stinjan i Grad Pula

Realizacija:
400.518,75 kn

2.2.5. Manifestacije na usponu De Ville

Ljetni glazbenih ciklus na usponu De Ville ,Downtown“ nakon dvije godine stanke
zbog pandemije ponovno se organizirao kroz Cetiri razliCita glazbena dogadaja u
sklopu kojih su nastupili Cetiri mlada pulska izvodac¢a, DJ-a i producenata od 24.
lipnja do 02. rujna 2022. godine. Trecu sezonu nastupili su mladi glazbenici Jan
Plexy 24.6., Roots Daughters 29.7., Minolta 19.8. i Jinixie Grooves 2.9. Ciji je
nastup bio vizualno obogaceni uz projekcije i LED instalacije Visualia festivala.

Na realizaciju manifestacije ukupno je utroseno: 35.381,50 Kn:
- Promocija i oglaSavanje 13.838,00 kn

- Izvodaci glazbenici 9.043,50 kn
- Svjetlosna scenografija 12.500,00 kn
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Ostvaren cilj aktivnosti:

Downtown Pula koja se organizira na usponu De Ville organizira umjetnicko-
zabavni program za sve uzraste, promovira alternativnu glazbenu scenu na
atraktivnoj lokaciji u srcu starog grada, a gradanima i turistima omogucuje

upoznavanje s lokalnom umjetnicCkom scenom grada Pule.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica Grada Pule, Music After Dinner, Visualia Festival

Realizacija:
35.381,50 Kn

2.2.6. Blooms day
Manifestacija Blooms day bila je organizirana 17. lipnja povodom obiljeZzavanja

stogodisnjice romana Uliks te se odvijala na raznim gradskim lokacijama. Tijekom
dana bila su organizirana Citanja romana Jamesa Joycea Uliks na raznim jezicima,
predstava za djecu u izvedbi Teatra Naran€a, struCna predavanja, izlozbe,
projekcije filma te zavrSno koncert irske glazbe na Trgu Portarata.
Na realizaciju manifestacije ukupno je utroseno: 25.029,37 kn:

- izrada letka i promocija 7.575,00 kn

- organizacija eventa (band, razglas, smjestaj...) 17.454,37 kn

Ostvareni cilj aktivnosti:

Manifestacijom Bloomsday se organizira u €ast velikog irskog knjizevnika Jamesa
Joycea s obzirom da je Pula jedan od rijetkih europskih gradova koji se mogu diciti
¢injenicom da je, iako u kratkom razdoblju, bila domom Jamesa Joycea. Obiljezava
se u zemljama diljem svijeta brojnim knjizevnim i drugim kulturnim programima s
ciliem populariziranja knjige i Citanja, a time i educiranja i senzibiliziranja gradana
o vaznosti knjizevnog i kulturnog nasljeda. U glavnoj ratnoj luci tadasnje Austro-
Ugarske Monarhije u Puli Joyce je napisao znacajan dio svoje zbirke kratke price

Dublinci, Cije je likove kasnije ozivio u romanu Uliks, obavljenom 1922. godine .
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Nositelji aktivnosti i partneri:
Turisticka zajednica Grada Pule, Veleposlanstvo Irske u Republici Hrvatskoj,
Gradska knjiznica i Citaonica Pula, Filozofski fakultet u Puli — Odsjek za anglistiku,

Talijanska srednja Skola Dante Alighieri, Pula, Pulski filmski festival, Kino Valli.

Realizacija: 25.029,37 kn

2.2.7. Pulski karneval

Pulski karneval se nije odrZzao kao prijasnjih godina radi epidemioloSkih uvjeta
nego se manifestacija organizirala u izmijenjenom obliku kroz vise subota tijekom
mjeseca veljate pod nazivom ,U potrazi za karnevalom®. U sklopu manifestacije
koja je ciljano bila namijenjena djeci promenadno su nastupili uli¢ni zabavljaci
odnosno One man bend, klaun — Zongler i hodaci na Stulama, koji su svojim
neuobicajenim vjeStinama i nastupima zabavljali djecu, ali i odrasle. U grad je
trebalo do¢i pod maskom te krenuti u potragu za ulicnim zabavljaCima koji su se
kretali gradskim srediStem, od Portarate do Trznice. Osim $to su svojim vjeStinama
i zabavnim darovima poput balona razliCitih oblika i boja razveseljavali djecu,
zabavljaci su malim maskarama dijelili kartoncice i pe€ate. Svatko tko je sakupio
pet peCata imao je pravo na slatko skriveno blago kojeg je trebalo preuzeti na info
punktu Turisticke zajednice grada Pule. Manifestacija se organizirala 12., 19. i 26.
veljaCe u vremenu od 10 — 13 sati te je bila izuzetno dobro posjeena od strane
najmladih maskara.

Na realizaciju manifestacije ukupno je utroseno: 33.042,08 Kn:

- promocija, izrada letka, slatkisi, baloni: 17.493,01 Kn

- izvodadi (ulicni arobnjaci) : 15.549,07 Kn

Ostvareni cilj aktivnosti:
Manifestacijom u Potrazi za karnevalom u sklopu koje su nastupili promenadno

uliéni zabavljaCi nastojalo se nakon dvije godine stanke ponovno gradom unijeti
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duh karnevala $to je izuzetno dobro bilo prihvaéeno prvenstveno od strane djece
koja su u pratnji svojih roditelja dosli do grada.
Na razliCitim lokacijama dijelili su se letci odnosno pecati putem kojih se ostvarivalo

pravo na nagradu. Cilj je bio animirati djecu na viSe lokacija u centru grada.

Nositelj aktivnosti partneri:
TuristiCka zajednica Grada Pule
Realizacija:

33.042,08 Kn

2.2.8._Advent

Pula film festival kao nositelj zajedno sa Gradom Pula i TuristiCkom zajednicom
Pule realizirao je Advent 2022. godine. Cijeli projekt je vodio Pula film festival te
se po cijelom gradu postavila novogodiSnja rasvjeta, kucice koje su nudile hranu i
pice, klizaliste i u parku grada Graza kutak za djecu.

Ovogodisnji advent sa brojnim programom zapoceo je 26. studenog 2022. i trajao
do 8. sijeCnja 2023. Trg Portarata bilo je srediste sa brojnim glazbeno-zabavnim
nastupima raznih izvodaCa poput Pips, Chips & Videoclips, Let 3, Atomsko
skloniste, Nipplepeople, Johnatan, Nola i Kuzma i Shaka Zulu i ostalih, te ujedno i
sa bogatom ugostiteljskom ponudom, koja se osim na Portarati mogla pronaci i na
Giardinima, Forumu, Danteovu trgu te u Parku grada Graza. U Carobnom parku -
Parku grada Graza nalazili su se sadrzZaji za djecu (zabavni park, kucica Bake i
Djeda Bozi¢njaka, Postanski ured Djeda bozi¢njaka) gdje su se odrzavale razne
predstave i druga dogadanja prilagodena najmladima. U sklopu Adventa
tradicionalno je bio uprili¢en i do¢ek Sv. Nikole na Bunarini uz nastup djecjeg zbora
Zaro. Klizaliste se i ove godine nalazilo na glavhom gradskom Trgu Forumu dok je
sredistem grada prometovao Boziéni vlaki¢. Zive jaslice na Trgu sv. Tome bile su
novitet ovogodiSnjeg Adventa na radost mnogobrojnih posjetitelja. Novogodisnji
doCek bio je organiziran na Portarati gdje je nastupila Nina Badri¢, dok je na
Kastelu doCek bio organiziran uz nastup grupa Cubismo, Belfast Food i DJ-a

Teddyja Leeja. Tijekom Adventa ispred Povijesnog i pomorskog muzeja Istre svi
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posijetitelji mogli su uzivati i u jedinstvenom vizualnom dozivljaju mappinga koji je
bio projektiran na vanjskim zidinama u organizaciji Visualia Festivala.
Ukupan iznos od 166.430,13 kn utroSen je:
- Program 10.000 kn
- Promocija i oglasavanje 156.430,13 kn
Ostatak sredstava uplatiti ¢ce se u 2023. godini Pula film festivalu prema

predanome izvjestaju.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj manifestacije je ostvaren jer uz bogat adventski program upotpunjen sa
boZzi¢nim Sarenim dekoracija s tisucama lampica grad je zivnuo i privukao mnoge
gradane, ali i domace i strane goste. DruZenjem na otvorenom, uz tople napitke i
uzivanje u idilicnom blagdanskom ozracju od 26.11. do 8.1. grad je svakodnevno,
a narocito vikendom posjecivao velik broj gostiju. Uz veliki broj nastupa, koncerata,
prigodnih priredbi i sadrzaja za najmlade Advent u Puli postao je prepoznatljiv

brend i u turistickom smislu.

Nositelji aktivnosti i partneri:

Pula Film Festival, TuristiCka zajednica Grada Pule, Grad Pula

Realizacija
166.430,13 kn

2.2.9. Pula Marathon
TuristiCka zajednica Grada Pule uz AK Maraton 2000 bila je glavni nositelj

projekta 4. Pula Marathon, sportsko-rekreativne atletska utrke koja se organizirala
16. i 17. rujna uz pokroviteljstvo Grada Pule, Arena Hospitality Grupe i u suradnji
s ISTRun.

U sklopu manifestacije,16. rujna odrzane su djeCje utrke za pred Skolarce i
Skolarce u Cetiri razliCite kategorije uzrasta sa startom i ciljiem ispred Arene. Arena
Hospitality Group bila je partner u organizaciji djecCjih utrka u sklopu kojih je

nastupilo 200-tinjak djece. Glavne utrke na 5., 10. i 21. km odrzane su 17.rujna sa
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startom prve utrke (21k powered by Hidra ISO) u 20.00 sati, druge utrke (5km
powered by Grawe) u 20.05 sati odnosno trece utrke (10k Pulska X-ica) 20.20 sati.
Startna ravnina bila je ispred Arene dok je cilj bio organiziran unutar Arene. Utrke
su bile natjecateljsko—rekreativnog karaktera otvorene za profesionalne i
rekreativne trkaCe s time da su sva pravila utrke bila uskladena s pravilima
Svjetske atletske federacije i Hrvatskog atletskog saveza. Podjela startnih brojeva
i paketa sponzora bila je organizirana na novoj lokaciji ispred Arene 16. i 17. rujna.
U sklopu glavnih utrka nastupilo je ukupno 970 natjecatelja od kojih je tre¢ina doSla
iz drugih zemalja. | ove godine trase utrka bile su obogacene vizualnim efektima
Udruge Sonitus, kreatora Visualia Festivala koja je omogucila da svi trkaci uzivaju
u svjetlosnim efektima tijekom tr€anja gradom. Po zavrSetku utrka dodjela medalja
bila je upriliCena unutar Arene gdje je za publiku i trkaCe bio organiziran party uz
muzicki nastup DJ-a .
Partneri projekta AK Maraton 2000 i ISTRun su se pobrinuli za organizaciju i
sigurnost trase, starta i cilja, startne pakete i informiranje trkaca na samom startu,
te podjele medalja. Arena Hospitality group osigurala je razglas na startu i
odredenim punktovima unutar trase , bila je glavni nositelj organizacije djecjih utrka
dok je Grad Pula i gradska poduzeca osigurala CiS¢éenje trase i Arene.
TuristiCka zajednica Grada Pule je utrosila 192.747,55 kuna prema sljedecoj
strukturi:

- Medalje - 41.157,58 kn;

- Tehni¢ka organizacija utrke (transene, $atori, redari, mjerenje tréanja, MUP,

Prva pomoé¢, Sanitarni ¢vorovi, pomocno osoblje ) - 51.420,09 kn;
- Oglasavanje i promo materijali - 69.521,96 kn;

- Glazbena animacija 30.647,92 kuna.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Manifestacija Pula maraton koji okuplja mnogobrojne amaterske i profesionalne

ljubitelje tr€anja i sporta opc¢enito ponovno je bio organiziran u originalnom obliku
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u sklopu koje su se organizirale utrke za djecu i odrasle te zavrSnim partijem u
Areni.

Zanimljivost Pula Maratona je i suradnja s Visualia festivalom koja se odrzava u
istom terminu i koji pretvara Pulu u inovativni vizualni svjetlosni spektakl putem
kojeg svim trkaCima pruza jedinstven dozivljaj tr€anja uz najatraktivnije svjetlosne
instalacije. Interes za sudjelovanjem u noc¢nim utrkama je u porastu te se
manifestacija nametnula kao jedna od najatraktivnijih no¢nih utrka u Hrvatskoj.
Organizacijom djedjih utrka Zeli se ujedno promovirati vaznost bavljenja sportom

jo$ od najranije dobi te educirati o pozitivnim ucincima sporta na ljudsko zdravlje.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TuristiCka zajednica Grada Pule, Grad Pula, Arena Hospitality Grupa, AK Maraton
2000 i ISTRun

Realizacija :
192.747,55 Kn

2.2.10._Podvodno mapiranje plaza za snorkeling
U cilju razvoja i promoviranja lokacija za snorkeling — ronjenje na dah izradile su

se dvije karte koje prezentiraju podvodne lokacije. U projekt se ukljucio cijeli klaster
JuzZne Istre te na taj na€in imamo novu ponudu u klasteru.

Navedeno podvodno mapiranje obuhvatilo je sljedece aktivnosti:

- Sondiranje terena i mapiranje podmorja, biliezenje geografskih obiljezja, dubine,
bio raznolikosti stanista i zamijeCenih vrsti, te provjera svjetlosnih uvjeta i probnih
snimki.

Fotografiranje krajobrazne raznolikosti podvodnog itinerara, Zivih organizama i
prirodnih zajednica.

- Mapiranje - crtanje podvodne mape u originalu koriStenjem kombiniranih tehnika
crtanja

- Postavljanje info plo¢a za snorkeling sa podvodnom kartom lokacije na plazi
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Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj podvodnih mapa za snorkeling je pruzanje gostima koji nisu ronioci novi
proizvod kojim se mogu upoznati sa podvodnim bogatstvom i koje mogu istrazivati
sami sa maskom s obzirom da je na maloj dubini. Cijeli klaster je time dobio novu

ponudu kojom se obogatio proizvod more.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica Grada Pule, Grad Pula

Realizacija:
25.500,00 Kn

2.2.11. Brodet kup
Manifestacija je u Plan usla na inicijativu Mjesnog odbora Stinjan, ali zbog

nemogucnosti sudjelovanja od strane ribolovnog drustva ista se nije organizirala.

2.2.12. Mrkat by night
Manifestacija je u Plan uSla na inicijativu pojedinih zakupca Trznice, ali zbog

nemogucnosti sudjelovanja od strane dovoljnog broja onih koji bi prezentirali i

prodavali istrsku hranu i pi¢e se nije odrzala.

2.2.13. ATP Champions tour 2022. - WORLD LUXURY SERIES
TuristiCka zajednica Istarske zupanije je organizirala World Luxurs Series u okviru

ATP Champions Tour-a koji u Areni od 1.-3.8.2022. godine.
World Luxury Series je turnir koji se trebao sastojati od 5 natjecanja/destinacija u

okviru ATP Champions toura namijenjeno bivSim teniskim profesionalcima koje
okuplja neke od najvecih tenisaCa u povijesti odobren od strane ATP-a, udruge
teniskih profesionalaca Association of tennis professionals. Na kraju se odrzalo

samo u Puli i u Dubaiju.
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U Areni su se susrele teniske superzvijezde i viSestruki osvajaci najvecih Grand
Slam turnira Ivan Lendl i Pat Cash, kao kapetani dvaju sastava:

Team Lendl: David Ferrer, Tommy Haas, Lleyton Hewitt, Radek St&panek

Team Cash: Marcos Baghdatis, Tomas Berdych, David Nalbandian, Tommy
Robredo. Kroz tri dana navedena dva tima su se natjecala i gledatelji su mogli
uzivati u vrhunskom tenisu.

TroSkovi manifestacije obuhvacaju produkciju dogadaja u Areni te su upla¢ena

organizatoru TZ Istre.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj ovakve manifestacije je promocija kojom se Pula uz Arenu pozicionira kao
pozeljna destinacija i destinacija bogata manifestacijama i poznatim osobama.
Takoder je cilj privlaCenja gostiju na manifestaciju realiziran, ali je teSko razdijeliti

tko je doSao zbog manifestacije, a tko je ve¢ bio u destinaciji.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TZ Istre, TuristiCka zajednica Grada Pule, Grad Pula, Arena Hospitality Group

Realizacija:
500.000,00 kn

2.2.14. Pulske price
TuristiCka zajednica grada Pule u suradnji sa Gradom Pula, javhom ustanovom

Pula Film Festival i INK odrzala je u dva ciklusa manifestaciju Dodi u grad! — Vieni
in cittd . Manifestacija se odrzala u predsezoni od 7. do 30. travnja i u podsezoni
od 5.listopada do 2.studenog na viSe lokacija u samom centru grada i to Cetvrtkom,
petkom i subotom. TuristiCka zajednica grada Pule bila je operativho zaduzena za

organizaciju dogadanja koji su se organizirali kako slijedi:
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e Dodi u grad — Okusi svijet
U sklopu prve manifestacije koja se odrzala na Trgu Forumu od 7. do 9. travnja u
vremenu od 17 do 22 sata u suradnji sa uCenicima Srednje Skole za turizam,
ugostiteljstvo i trgovinu predstavljen je gastro program ,Okusi svijet — Istra, Irska i
Indija“. Prvog dana svoje vjestine kulinarstva prezentirala je irska kuharica Kathy
Evans uz glazbeni nastupio duo Patrick Walker & Hrvoje Sudar s izvedbom
autenticne irske glazbe. Drugog dana sa gastro ponudom indijske kuhinje
predstavio se kuhar Satay Singh uz asistenciju domaceg kuhara Igora Cicerana
dok se tre¢eg dana predstavio istarski kuhar chef Dragan Jovanovi¢ uz glazbenu

animaciju grupe Veja.

e Dodi u grad — Vinari juzne Istre uz istarska jela
Tijekom produzenog Uskrsnog vikenda na trgu Forumu u razdoblju od 14. do 18.
travnja odrzalo se predstavljanje vinara juzne Istre. Manifestacija se za dane od
14. do 16. travanja odrzala u vremenu od 18 do 23 sata, odnosno za Uskrsni
ponedjeljak 18. travnja od 11 do 23 sata u sklopu koje su se predstavilo 9 vinara
(Vina Benazi¢, Dikovi¢ winery, Kalavojna, Vina Marceta, Vina Siljan, Memento
Moris Winery, Teraboto, Dobran Vina i Vina Segota). Sa gastro ponudom bili su
prisutni konoba Danijela iz Betige i Hiza od BiSkoti. Na Uskrsni ponedjeljak s
poCetkom u 19.00 sati nastupio je glazbeni bend Funbox koji je zabavljao

mnogobrojnu publiku.

e Dodi u grad — Humanitarni pizza festival ,More ljubavi®
Humanitarni pizza festival ,More ljubavi“ odrzao se na Forumu od 21. do 23. travnja
u vremenu od 17 do 22 sata. Sudjelovalo je 8 pulskih pizzeria (Tivoli, Peperoncino,
Samantha, Asterix, Jupiter, Papillon, Barkun i Old City Bar) koji su u sklopu
humanitarne akcije sudjelovali svojom opremom, pizza majstorima i konobarima i
na taj nacin prezentirati svoja pizza umije¢a. Svaki dan bila su pripremljene 3
razli¢ite pizze (Calamari, Sparuge i jaja, Istriana, Pistachio i mortadela, Integralna
tuna, Domaca, Vege konoplja, Zelena Specijal bez glutena, Slavonska). Pizze su

bile dijeljene na Cetvrtine te se na taj naCin moglo kusati sve ponudene pizze.
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Obzirom da je pizza festival bio humanitarnog karaktera sav prikupljeni prihod bio
je doniran udruzi Na$ san njihov osmijeh za njihovu humanitarnu akciju ,More
ljubavi.

Manifestaciju su podrzali i sponzori: ALBI d.o.o., IZO d.o.o. , Beno fratello d.o.o. i

Agrokoka Pula d.o.o.

e Dodiu grad — Martinje
Manifestacija ,Martinje“ odrzala se od 10. do 12. studenog u vremenu od 19 do
24 sata na Trgu Forum. U sklopu manifestacije predstavilo se osam vinara (Vina
Benazi¢, Kalavojna, Vina Marceta, Vina Siljan, Memento Moris Winery, Teraboto,
Dobran Vina i Vina Segota) dok su sa gastro ponudom bili predstavljeni konoba
Danijela iz Betige i ,Nadine fritule“. Tijekom manifestacije prve dvije veceri bila je
organizirana glazbena animacija DJ-a, dok su zadnju veCer nastupila Zenska

klapa OzZelanda i band Febra.

Sve navedene manifestacije bile su odrZzane u sklopu projekta Dodi u grad. U
sklopu manifestacije ,Vinari juzne Istre” i ,Martinje” izlagaci su bili smjesteni u
drvenim kucéicama PFF, dok su za potrebu ostalih manifestacija (Okusi svijet i
Humanitarni pizza festival) na centralnom dijelu trga postavili ve¢i gazebo gdje se
pripremala hrana. Manifestacije su bile promovirane na sluzbenim stranicama i
drudtvenim mrezama TuristiCke zajednice, Facebooku i Instagramu na podrucju

Istre i Rijeke te radiju, televiziji i web portalima.

Za realizaciju projekta ukupno je utroSeno 271.732,78 Kn prema slijedecoj
strukturi:
- Oglasavanje i promocija evenata, izrada pregaca i majica: 74.612,43 Kn
- Oprema za organizaciju eventa (sredstva za CciS€enje, plin, potroSni
materijal, PVC stalci, natpisi, CaSe, oprema za kuhanje, ) - 27.264,35 Kn;
- Usluga transporta i montaze Standova, elektroinstalacije, montaza gazeba
i drvenih kucica, rasvjeta, oprema i tehnika - 92.499,39 Kn;
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- Glazba (DJ-ji, bandovi), kuhari, smjestaj i prijevoz, osiguranje — 77.356,61
Kn;

Ostvareni cilj aktivnosti:

Cil manifestacije bio je da se u pred i pod sezoni kada nema previSe zbivanja oZivi
grad raznim sadrzZajima namijenjenim za Siroku publiku odnosno da se potaknu
ljudi da slobodno vrijeme provedu u centar grada te se zabave u sklopu raznih
dogadanja koji su se organizirali poput: koncerta, izlozbi, plesnih izvedbi, sportska
predstavljanja, stand-upova, predstava za djecu, radionica, projekcije filmova,
predstavljanje udruga, umjetniCke radionice, raznovrsnih panela i gastro

prezentacija.
Nositelji aktivnosti i partneri:
Turisticka zajednica grada Pule, Grad Pula, Javna ustanova Pula Film Festival i

INK.

Realizacija:
271.732,78 Kn

2.2.15. Sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih subjekata

Realizacija sredstava za potpore manifestacijama iznose 2.001.953,40 kn te su
raspodjeljena prema tabeli:

Vrijeme Sponzor.
Mjesto odrzavanja 2022
Organizator Naziv dogadaja odrzavanja programa kn
2. Smotra
Ekstradjevi¢anskog
Agroudruga maslinovog ulja
Maslina Puljstine Pula svibanj 5.000
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Vrijeme Sponzor.
Mjesto odrzavanja 2022
Organizator Naziv dogadaja odrzavanja programa kn
ALDA Pula Music Week Arenaigrad | 30.6. - 6.7. 170.000
Film o Antoniju
Apoteka Smaregli Pula 2022./2023. 10.000
Prezentacija obiteljskog
Aquarium Pula | dokumnetarnog filma Aquarium
d.o.o. Srec¢koija Pula 19.05.2022. 5.000
Arena
Hospitality Pulai
group d.d. Utakmica Zivota Medulin 18.5.-2.6. 85.000
Aroma power
d.o.o. Austro ugarska Pula Pula 2022. 50.000
Aroma power Srpski
d.o.o. Storrytelling centar u Puli | ozujak 20.000
Atletski savez Memorijal Ivana Valbandon-
Istre Todori¢a Stinjan 24.09.2022. 7.000
Pula run - Liga
Atletski savez rekreativnog tr€anja, 5 01.04.-
Istre utrka Pula 31.10.2022. 7.000
Atletski savez | Atletska manifestacija 20.-
Istre Skok u vis - Pula 2022 | SRC Veruda | 23.04.2022. 3.000
Bruno Krajcer
& Daniel 40. godina glazbenog
Sponza djelovanja Arena 04.08.2022. 20.000
Bruno Krajcer
& Daniel
Sponza Jednog ljeta u Puli Forum 20.06.2022. 7.000
Odlazak na svjetsku
trail utrku Ultra Trail
Bui¢ Mladenka | Mont Blanc Francuska 22.-28.8. 3.500
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Vrijeme Sponzor.
Mjesto odrzavanja 2022
Organizator Naziv dogadaja odrzavanja programa kn
Castropola 15. Festival djegje Park Petra
d.o.o. knjige Monte Libri¢ KreSimira IV | 6.-12.6. 10.000
DreamMaker
Productions International Sound & Samobor, 14,-
d.o.o. Film Music Festival Rovinj, Pula | 16,10,2022, 20.000
Dokumentaristi¢ka
izloZzba Antonio
Drustvo Smargliau
Smaregliana Metropolitanu Metropolitan | 5.5. 2.000
Energy basket | KoSarkaski turnir PRO
d.o.o. 3X3 Tour 2022 Arena 9.-10.9. 43.750
Fight of Fight Nation
Nations Championship 7 Arena 3.9. 50.000
Glas Istre Poziv 10.mjesec 1.743
29.10.,
studeni,
Glazbena 3kola Skolsko prosinac,
Ivana Matetica igraliste veljaca i
Ronjgova Pula | Glazba na igrali$tu "Zute Skole" | oZujak 5.000
PrimaveranDO-8etnja kraj oZujka,
Glazbena Skola | gradom i voznja HOP in travanj,
Ivana Matetica | HOP out turistickim Pulai svibanj, lipanj
Ronjgova Pula | busom okolica 2022 5.000
Pula u Dubrovniku -
Istarske rozenice i mih
Glazbena Skola | u plesu s
Ivana Mateti¢a | juznodalmatinskom Dubrovnik- | veljaca i
Ronjgova Pula | liricom i mijehom Pula travan; 5.000
Glazbena Skola
Ivana Mateti¢a | Album i nominacija
Ronjgova Pula | Porin Osijek 24.03.2022. 3.000
Prijenos utakmice
Grad Pula Svjetskog prvenstva Karolina 12.mjesec 29.250
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Vrijeme Sponzor.
Mjesto odrzavanja 2022
Organizator Naziv dogadaja odrzavanja programa kn
sredina
Godi$nja revijalna prosinca
izlozba ¢lanova HDLU-a 2022. -
Istre i tiskanje godi$njeg pocetak
HDLU lstre kataloga HDLU lstre HDLU sijeCnja 2023. 5.000
Hrvatska Zavrsnica prvenstva
mininogometna | Hrvatske u stadio Aldo | 14.06.-
udruga mininogometu 2022. Drosina 17.06.2022. 10.000
Incognito Disco Incognito i 5.dan
agency d.o.o. Season festa Kastel 30.4.i9.6. 6.000
Incognito 3. Open season fest - 4
agency d.o.o. koncerta Kastel lipanj 3.000
Koncert Juzno ¢eske
INK filharmonije INK 10.09. 17.720
Amfiteatar,
lapidarij
Istarska Poluotok radosti- Arheolokog
glazbena 12.festival komorne muzeja,
scena mladih glazbhe Sveta srca kolovoz 8.000
20. Svjetsko prvenstvo | Dom Mate
Istra Agency u modernom plesu Parlov 25.-29.5. 15.000
Javna
ustanova Pula | 69. Pulski filmski 16.07. -24.07.
Film Festival festival Pula 2022 60.000
Javna
ustanova Pula 20.08.
Film Festival Pulska no¢ Pula 2022. 20.000
Javna po
ustanova Pula kvartovima
Film Festival Kino u Kvartu Pule 11.08.-03.09. 15.000
Javna
ustanova Pula 02.-
Film Festival Circolo Classic Pula 30.08.2022. 10.000
Pula grad pod jedima -
Brioni manifestacijska Pula, NP 29.04.-
JK Delfin regata 2022 Brioni 01.05.2022. 5.000
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Vrijeme Sponzor.
Mjesto odrzavanja 2022
Organizator Naziv dogadaja odrzavanja programa kn
Pula grad pod jedima -
Arena manifestacijska 28.10.-
JK Delfin regata 2022 Pula 30.10.2022. 3.000
Pula grad pod jedima -
Tivoli
Mandraémanifestacijska | Pula, luka 24.-
JK Delfin regata 2022 Mandrac¢ 26.06.2022. 2.000
Fool moon regata -
JK Delfin event i transport
05.-
JK Uljanik MAXI ON-Pula Pula 07.05.2022. 41.644
06.-
JK Uljanik 58. Pulska regata Pula 08.05.2022. 5.000
Otvoreno prvenstvo
Hrvatske za ex
olimpijsku klasu Flying Pula 30.009. -
JK Vega Dutchman 2022 Valsaline 2.10.2022.. 5.000
Medunarodna
jedriliCarska regata 16.
memoarijal Zlatan Pula 26.2. - 27.2.
JK Vega Pecenkovi¢ 2022 Valsaline 2022 5.000
JK Vega Regata Sv.Nikola Pulska luka | 09.12.2022. 5.000
Katalpa
produkcija svibanj, lipanj,
j.d.o.o. 4. Backstage Live Pula | INK srpanj, rujan 40.000
KK Pula 1981 Turnir U13 Pula 9.-10.4. 5.000
Klub navijaca 30. rodendan Kluba
Demoni Pula navija¢a Demoni Pula Kastel 28.05.2022. 10.000
odlazak Danijela
Bazanta u Prag na
Klub Trojan Oktagon MMA Prag 26.2. 3.000
Klub Zena
lijeCenih od
karcinoma
dojke GEA- Humanitarna akcija Dan
Pula narcisa 2022. godine trznica 19.03.2022. 3.000
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Vrijeme Sponzor.
Mjesto odrzavanja 2022
Organizator Naziv dogadaja odrzavanja programa kn
Pula,
Klub Zena Valkane,
lijeCenih od Lungo mare,
karcinoma Humanitarna utrka Mornar,
dojke GEA- "Pregledom do Valsaline, 02.ili
Pula osmijeha 2022" Bourgignon | 09.10.2022. 2.000
Dom
KUD M.Brajsa | 19. Dani vokalne glazbe | hrvatskih
Rasan - Braj8i u spomen branitelja 18.11.2022. 3.000
Trg kod
KUD Uljanik Dan Sv. Tome Katedrale 03.07.2022. 3.000
Obiljezavanje
75.0bljetnice postojanja
KUD-SAC Lino Mariani i
KUD-SAC 95. rodendana Nella
"Lino Mariani" Milotijja Pula Pula 4.000
KUD-SAC Gradska
"Lino Mariani" Proljetni koncert trznica travanj/svibanj 3.000
Koncert za 167-tu
obljetnicu rodenja ispred rodne
KUD-SAC skladatelja A. kuce
"Lino Mariani" | Smareglia kompozitora | 05.05. 3.000
Lidija Percan Knjiga o Lidiji Percan Pula 2022. 5.000
Matematicko online ili
drustvo Istra 15. Festival matematike | uZivo Pula svibanj 3.082
online, grad
Pula, TZ,
Pula +, smotra malih ZTK, Skole, | dan grada
Matematicko zn.istraz.radova Pulapromet, | Pule, travanj-
dru$tvo Istra ucenika OTP banka | svibanj 1.918
Matica koncert zbora
umirovljenika umirovljenika Varazdin 18.10.2022. 7.000
1. Dan MO Stinjan, 2.
Stinjanska No¢,
3.Brodet Cup,
4 kreativna radionica
umijetnika Stinjana, 5. Stinjanska
Mjesni odbor Turnir u odbojci na placa, od 01.07.-
Stinjan pijesku PuntiZela 31.08. 5.000
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Vrijeme Sponzor.
Mjesto odrzavanja 2022
Organizator Naziv dogadaja odrzavanja programa kn
MNK "Park Turniri u nogometu 14 .-
Avenija 69" "Euro-sportring 2022" Pula 17.04.2022. 8.000
MNK Futsal Moja ulica moja ekipa- 09.12.-
Pula malonogometni turnir Pula 26.12.2022. 15.000
MNK Futsal
Pula Liga prvaka Pula 11. mjesec 108.986
Modna Istarski festival Hotel Park
agencija Tijara | Vjen¢anja plaza Histria | 19.-20.11. 7.000
MPZ Cantus 01.-
PoPuli The Prague Advent Prag 04.12.2022. 5.000
Muzej
suvremene
umjetnosti Istre
- Museo d'arte
contemporanea
dell'lstria No¢ muzeja 2022. MSUI/MACI | 28.01.2022. 5.000
Muzej
suvremene
umjetnosti Istre
- Museo d'arte
contemporanea | Godisnji izlozbeni 01.01.-
dell'lstria program MSUI/MACI MSUI/MACI | 31.12.2022. 5.000
Muzej MSUI pozornica-kraze
suvremene izlozbene forme,
umijetnosti Istre | izvedba
- Museo d'arte | umj.performansa,
contemporanea | radionice, koncerti, ozujak-travanj
dell'lstria predstave MSUI/MACI | 22 5.000
Muzi¢ka
akademija u
Puli Koncerti u Njemackoj Njemacka 10. mjesec 53.500
Pula,
Portarata
(Rasa,
Nacionalna Sv.Nedelja,
zajednica 17. Festival boSnjatke | Rovinj i
bodnjaka Istre | kulture u Istri Porec€) 26.07. Pula 3.000
Koncert Flausta, sax&
prijatelji 2022. (25.u
Natada Dragun | nizu) DHB 6.11. 2.000
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Vrijeme Sponzor.
Mjesto odrzavanja 2022
Organizator Naziv dogadaja odrzavanja programa kn
100 godima golfa na
NP Brijuni Brijunima Brijuni prolje¢e 2022 52.668
45.medunarodni Susret
OKUD Istra harmonika$a DHB 24.05.-27.05. 8.000
Petterner
Sandro snimanje Dogma Pula 2022. 3.000
Dom
Plesni Centar 18."Salsa Latina hrvatskih 26.-
Studio Pula Istriana” branitelja 29.8.2022. 8.000
Nastavak radova
Povijesni i sanacije i zastite u Gradinski
pomorski Mietackoj utvrdi - uspon 6,
muzej Istre Kastelu u Puli Pula tijekom 2022. 10.000
Puhacki
orkestar grada
Pule - Zenska | 16. smotra klapa "Puna
klapa Teranke | mi Pula" Circolo 15.10. 2022. 6.000
01.05.-
Rock Caffe Rock n Grill 2022. Puntizela 05.05.2022. 25.000
Povijesni i
pomorski
Rock caffe Ljeto na Kastelu muzej Istre | 01.06.-01.09. 15.000
Pula,
parkiraliSte
Sabmarine Drive in kultura DC Rojc 6-7.5. 10.000
INK - mala
scena, DC
Rojc, Forum
28. PUF - Medunarodni | i ostali trgovi | 1.7.-5.7.
SAKUD Pula kazalisni festival i ulice 2022. 10.000
Pula,
neuobitajeni
Anno Domini 2022. - prostor po
Medunarodni kazaliSni izboru 01.06.-
SAKUD Pulia projekt autora 01.07.2022. 5.000
Koncert povodom Sv. crkva
Samanta Stell | Cecilije 22.11.2022. sv.Franje 22.11.2021. 5.000
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Vrijeme Sponzor.
Mjesto odrzavanja 2022
Organizator Naziv dogadaja odrzavanja programa kn
Forum,
Portarata,
Na ulicama i trgovima Ulica 16.06.-
SAKUD Pula 2022 Sergijevaca | 31.08.2022. 12.000
Foll moon kayaking
SEPE obrt za events - no¢na voznja Verudela,
najam sportske | kajakom i upoznavanje | Hidrobaza, 29.06., 28.07.
opreme krajolika Valovine i 27.08. 5.000
SEPE obrt za
najam sportske | Verudela Adventure 17.-
opreme race - VAR Verudela 18.06.2022. 5.000
Sportski bridz
klub Dr.Jurica 60. Medunarodni Pula
Tomljenovi¢ bridz festival 2022. Pula 09.09.-21.009. 14.816
Srpski kulturni | 14. Festival srpske
centar u Istri kulture Grad Pula 21.-24.4, 3.000
Stehlik dizajn 9. Stehlik fashio show AMI 8.7. 12.000
Svjetsko prvenstvo u
stolnom tenisu za
STK Ping Pong | oboljele od parkinsona | dvorana
Parkinson 2022 Mate Parlov | 12.-18.10. 70.000
radionice u
Studio Circolo, a
glazbene koncerti na
Igreativnosti 6. Rock Camp Pula - raznim 04.-
Carobna frula koncerti i radionice lokacijama 10.08.2022. 7.500
Snimanije filma
Studio Lux Omnibus-To smo mi Pula 2022. 17.000
Studio Zaro 7.ZaroFest na Bunarini | Bunarina 26.6. 3.000
} §4. Medunarodni
Sahovski klub Sahovski turnir OPEN Hotel Park
Pula PULA 2021 Plaza Histria | lipanj 10.000
Skola za WORLD SKILLS
turizam, GASTRO2022.
ugostiteljstvo i | natjecanje ugostiteljskih
trgovinu i turistickih Skola Zagreb velj./ozujak 5.000
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Vrijeme Sponzor.
Mjesto odrzavanja 2022
Organizator Naziv dogadaja odrzavanja programa kn
Dom
Global Challenge 2022, | sportova,
medunarodni hotel Pula, 11.-
T.AG. odbojkaski turnir Forum 16.07.2022. 10.000
Glazbeno scenski Malo rimsko
T.R.1.LO.-R.1.O. | spektakl "Most" kazaliSte 27.08. 30.000
Udruga
"Akademija
zdravog Snaga djece u pokretu - | stadion Aldo
Zivljenja" nogomet u Puli Drosina 14.-16.04. 10.000
Udruga
"Akademija Tradicijske sportske 3
zdravog igre za djecu sa IZ, Pula,
Zivljenja" teSkocama u razvoju Savicenta 23.-24.09. 5.000
Udruga Ars Ljetna orguljaska
Musica akademija Pula 27.-31.8. 3.000
Udruga
Breakdance C.UB. E Pattinaggio | 29.12.2022. 15.000
Udruga Dupla | Promocija sportova na | Pula, tereni | 08.-
kruna pijesku '22 uz more 11.07.2022. 5.000
Pula,
6.Gladijator Fight night | Pattinagio
Udruga Legija | Pula '22 dvorana 05.02.2022. 5.000
10
Udruga Prijatelji mora:Dodir destinacija
Livingstone magije, izlozba Sj.Jadrana | 13.05.-20.05. 8.000
Udruga
Sa(n)jam knjige | 28.Sa(n)jam knjige u Razne 01.-
u Istri Istri lokacije 11.12.2022. 25.000
Koncert mladih
Udruga glazbenika, Koncert crkva 15.07.-
violinista komorne glazbe sv.Franje 15.08.2022. 7.000
Udruga za
oCuvanje
domace beside | Velovrska balinjerada -
i maskara Balinierada di Monte Pula, Veli
puljstine 2013 | Grande Vrh 15.05. 3.000
Udruga za
poticanje vise
kretivnosti galerijskih
Atanor Reli po galerijama prostora 15.10. 5.000
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Vrijeme Sponzor.
Mjesto odrzavanja 2022
Organizator Naziv dogadaja odrzavanja programa kn
Galerija
Umijetni€ka org. | Boutique Art Fair Poola,
Robot Nesvrstani izlozba 11.mjesec 5.000
UmijetniCka
organizacija
Kazaliste Pula,Mali i
Ulysses Brijunsko ljeto 2022. Veliki Brijun | 1.7.-31.8. 120.000
Umijetnicka
organizacija
Transhistria Tamara Obrovac
ensemble quartet INK 14.02. 5.000
Vecenii list Poziv 10.mjesec 3.460
Vinart Vinski grad Titov park 14.7.-7.8. 10.000
Vinistra-udruga | 28. Vinistra -
vinogradara i medunarodna izlozba 02.-
vinara Istre vina i vinarske opreme | PoreC 08.05.2022. 3.000
World
Freestyle
Football Freestyle Football
Association World Finals Pula 2022 | Arena 4.-8.10. 267.856
Euro Pop Contest
,Berliner Perle“ 24.11.22—-
Zoe Sestan 24.11.22—28.11.22 Berlin 28.11.22 7.562
UKUPNO: 2.001.953

Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj sufinanciranja programa je dovodenje gostiju ili pruzanje dodatnih dozivljaja
onima koji borave u destinaciji, uz podrsku ostalih programa koji dovode goste
(sport, kongresi...) Sto je i ostvareno s obzirom na veliku posje¢enost programa
Sto se vidjelo kroz izvjeStaje, medije i posjetu djelatnika.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TuristiCka zajednica Grada Pule, razni organizatori
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Realizacija:
2.001.953,40 kn

2.2.16. Sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih subjekata oko Nove

godine
Realizirana sredstva za potpore manifestacijama iznose 54.000 kn. U tablici je

raspored istih.

Organizator Naziv Mjesto Vrijeme Sponzorstvo
dogadaja odrzavanja | odrzavanja kn
Pulske
Castropola Noc¢ galerija galerije 26.11. 20.000
Badnjak na
Avenue d.o.o. trZnici TrZnica 24.12. 3.000
Vecer
tradicijske
KUD Uljanik glazbhe INK 17.12. 3.000
Istarska
glazbena scena | Silvestrovo u
mladih Svetim srcima | Sveta Srca | 30.12. 6.000
Pula grad pod
jedrima - Hotel park
JedriliCarska plaza
JK Delfin no¢ Histria 17.12. 2.000
B.J.Promocije i
produkcije Oankrti Portarata 22.12. 5.000
Bruno Krajcari | Adventu
Daniel Sponza Katedrali Katedrala 8.12. 10.000
Daniel Sponza Bozi¢ i INK INK 22.12. 5.000
Ukupno 54.000

Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj sufinanciranja programa je dovodenje gostiju ili pruzanje dodatnih dozivljaja
onima koji borave u destinaciji u 12. mjesecu $to je i realizirano s obzirom da su

programi bili maksimalno popunjeni.
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Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica Grada Pule, razni organizatori

Realizacija:
54.000 kn

2.3. Podrska turisti¢koj industriji

2.3.1._Gastro projekti
Ove se godine nisu realizirali novi projekti sa ugostiteljima.

2.3.2. Ljetni sajam obrtnika - hand made

TuristiCka zajednica grada Pule u suradnji sa ObrtnicCkom komorom Istre vecé
petnaestu godinu za redom organizirala je Ljetni sajam obrtnika — Istrian hand
made. Ove se godine ljetni sajam obrtnika odrzao svaki tjedan od 13.6 do
6.9.2022. u vremenu od 20.00 — 23.00 sata. Obrtnici su izlagali, prodavali i
proizvodili suvenire i rukotvorine, ponedijeljkom i utorkom na pulskom Forumu. Na

Istrian hand made sajmu 2022. godine sudjelovali su sljedeci obrtnici:

e Staklopuhacki obrt LANCIN, g. Marko Celija, Pula — izrada predmeta od
stakla

¢ Domaca radinost Koli¢ Gordana, Pula — predmeti od modelirane zice

e Domaca radinost Milan Vitasovi¢, Pula — tradicionalni istarski instrumenti,
sprte, koSare

e OPG Branko Predan, Vodnjan — proizvodnja sapuna, krema, balzama za
usne od ljekovitog bilja

e Domaca radinost Glisi¢ Boris, Pula — istarski motivi u kamenu

e Domaca radinost Eda Mirkovic, Pula — dekupaz kutije i Skrinjice sa istarskim
motivima

e Obrt za izradu ukrasnih predmeta, M.Art, Tanja Kai¢, Pula — orgoniti,

ukrasni predmeti i nakit
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e Svijet biljaka d.o.0., Dubravka Orli¢ Baslin, Vodnjan — ljekovito bilje i
kozmeticki proizvodi

Zanimljivost ove manifestacije je i u tome Sto se neki predmeti izraduju direktno
ispred turista. Svi izlagacCi imali su majice i vreCice s logom Istrian hand made kako
bi manifestacija bila prepoznatljiva.
Zbog pandemije uzrokovane korona virusom, na sajmu je sudjelovao nesto maniji
broj obrtnika u odnosu na prijasnje godine. Nastup izlaga€a bio je podijeljen u
dvije grupe kako bi se mogle postivati sve propisane epidemioloske mjere HZJZ.
Za realizaciju projekta ljetni sajam obrtnika — hand made utro$eno je 6.013,58 kn

za prijevoz i montazu Standova.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Organizacijom ove manifestacije postignuti su sljedeci ciljevi: obogaéena je
turisticka i kulturna ponuda grada te je pruzena moguc¢nost turistima da kupuju

ruéni rad i autohtone istarske suvenire.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica grada Pule i Obrtnicka komora Istre

Realizacija: 6.013.58 kn

2.3.3._Dani trgovina

Nastavno na proslogodisSnje trgovinske akcije u Puli i na Zelju trgovaca da se
nastavi sa sli¢nom inicijativom Udruzenje obrtnika Pula, Hrvatska gospodarska
komora — Zupanijska komora Pula, Grad Pula i Turisticka zajednica grada Pule
organizirale su u 2022. godini manifestaciju ,Dani trgovina“ sa Cetiri prodajne
akcije:

e SHOPPING ZA DAN ZENA, 8.03.2022., unutar radnog vremena trgovina.

e LATE NIGHT SHOPPING, 22.06.2022., u vremenu od 20 — 24 sata uz
muziCke programe na Trgu Portarata i na trznici kod fontane.

e KUPUJMO U PULI, 08.10.2022, u radnom vremenu od 9 - 14 sata uz
muzicke programe na Trznici kod fontane i u ulici Sergijevaca.
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e Advent shopping, 26.11.2022., unutar radnog vremena trgovina.

Sudjelovanje u trgovinskim akcijama bilo je bez naknade te su sve trgovine bile
duzne osigurati minimalan popust od 15 % na cjelokupan asortiman tijekom
trajanja svih trgovinskih akcija.

U prvu trgovinsku akciju ,Shopping za dan zena*“ bilo je uklju¢eno 35 trgovina i 12
ugostitelja koji su imali posebnu ponudu, U drugu akciju ,Late Night Shopping*“
ukljucilo se 35 trgovina u centru grada. U sklopu akcije bila je organizirana modna
revija modne agencije Tijara u sklopu koje su se predstavile pojedine trgovine te
je organiziran glazbeni program na Portarati (Musicity) i na trZznici kod fontane
(Duo Sunrise). U treéu trgovinsku akciju ,Kupujmo u Puli bilo je uklju¢eno 36
trgovina. Trgovine su nudile popuste u terminu od 17 — 22 sata.
U sklopu akcije organizirani su bili glazbeni koncerti na trznici (In vino veritas) iu
ulici Sergijevaca (Mistral) U Cetvrtoj akciji ,Advent shopping® bilo je uklju¢eno 33
trgovina koje su bile otvorene unutar svojeg radnog vremena .
Tijekom trajanja trgovinskih akcija radili su se plakati koji su se plakatirali po gradu
te su ujedno sve trgovine bile oznacene plakatom akcije, sa dvije umjetne ukrasne
biljke —tuje i dodatno ukrasnim led lampicama za Advent shopping koje je osigurao
organizator. Manifestacija se oglasavala putem drustvenih mreza, medija ( radija
i televizije ) i tiska. Pred kraj godine bio je organiziran i sastanak predstavnika
trgovina i organizatora i tom prilikom dogovoreno je da se i u 2023 godini nastavi
sa trgovinskim akcijama u izmijenjenom obliku odnosno promocijom trgovina i
ugostiteljskih objekata putem drustvenih mreZza po modelu trgovackih centara za
Sto se vecina slozila.
Na realizaciju manifestacija utroseno je 61.187,76 Kuna prema slijedecoj strukturi:

- Oglasavanje u medijima — 40.796,26 Kn

- Tisak i Izrada promotivnih materijala — 6.541,50 Kn

- Glazbeni programi i organizacija modne revije — 13.850,00 Kn

Partner projekta Grad Pula bio je uklju¢en u vidu plakatiranja plakata na podrucju
grada, dok su Udruzenje obrtnika i HGK — Zupanijska komora Pula promovirali
trgovinske akcije putem svojih kanala te su u sklopu trgovinskih akcija organizirali
dodatne akcije pod nazivom ,Sretna srijeda®“.
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Ostvareni cilj i aktivnosti:

Glavni cilj trgovinskih akcija je da se potaknu ljudi za dolazak u grad odnosno
potiCe kupovina po promotivnim cijenama u centru grada. Takoder, tijekom
trgovinskih akcija sve trgovine su bile posebno promovirane putem raznih kanala
promocije. Akcije su organizirane tijekom cijele godine s time da smo za pojedine
akcije organizirani glazbeni koncert te modna revija Sto je bio dodatni povod za
dolazak u centar grada.

Nositelji aktivnosti i partneri:
Turisticka zajednica grada Pula, Grad Pula, UdruZenje obrtnika Pula, Hrvatska

gospodarska komora — Zupanijska komora Pula

Realizacija:
61.187,76 Kuna

2.3.4. Organizirani bike obilasci

TuristiCke zajednice klastera organizirale su vodene bike obilaske na naCin da smo
sufinancirali osnovne troskove bez obzira na broj prijava. TuristiCka zajednica

Grada Pule organizirala je 5 obilaska, i to dva na proljece i tri na jesen.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Organizacijom ove aktivnosti postignut je cilj promocije bike staza i uvodenje

novog bike proizvoda — vodene ture.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCke zajednice klastera, SEPE

Realizacija:
2.000,00 kn
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3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

3.1. Definiranje brending sustava i brend arhitekture

3.1.1. Glazba koja prezentira i promovira Pulu kao destinaciju

Istarskom glazbeniku Bruni Krajcaru koji njeguje istarski izri€aj rijeCju i glazbom
financiralo se video spot za album Istrian instrumental rhapsody. Ukupno je
utroSeno 5.000,00 kn za:

Ostvareni cilj aktivnosti:
Cilj je oCuvati tradiciju istarske rijeCi i glazbe i prezentirati je i domacima i gostima

Sto definitivno ova dva projekta i Cine.

Nositelj aktivnosti:

Glazbenici i TuristiCka zajednica Grada Pule

Realizacija:
5.000,00 kn

3.2. Oglasavanje destinacijskog branda, turisticke ponude i proizvoda

3.2.1. Online promocija Klastera juzna Istra

Klaster juzne Istre ve¢ niz godina zajednicki kroz online promociju prezentira
destinaciju sa svojim znacajnijim dogadanjima. Klaster udruzujuci sredstva
oglasava sportske i kulturno zabavne aktivnosti kao i samu destinaciju na
drustvenim mrezama, te na taj nacin sinergijom postizemo bolju dostupnost
ciljanog trzista. Ove godine naglasak se stavio na promociju destinacije, njezine
ponude proizvoda sunca i mora te razli€itih proizvoda u destinaciji.

Na temelju izradenog plana oglasavanja, na sluzbenim drustvenim mrezama
Klastera, Facebooku i Instagramu na vazniji emitivnim trzistima (Njemacka,
Austrija, Italija, Slovenija, Poljska, Ce8ka) u periodu od 6.lipnja do 1.rujna.

promovirani su razli€iti proizvodi kroz

45



12 zajedniCkih objava, dok je ukupno objavljeno 79 organskih objava. Svake
destinacije pojedinacno Cilj promocije bio je staviti naglasak na klaster kao
destinaciju sa nizom kvalitetnih sadrzaja.

Dio sredstava refundiran je od strane klastera jer je stvarni dio TZ Pule 35.000 kn.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Tematski osmiSljen promoviran sadrzaj u obliku objava na druStvenim mrezama
prikazan je viSe od 2.127.848 puta a sadrzaj dosegao 662.755 korisnika Sto
ukazuje na visok interes za sadrzaj, a time i samu destinaciju i njezinu ponudu.
Rezultati provedene promocije ukazali su i da je najviSe interesa za klaster kao

destinaciju bilo u Njemagkoj, Italiji te Ceskoj.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCke zajednice klastera juzne Istre, Digital King

Realizacija:
47.627,98 Kuna

3.2.2. Oglasavanje destinacije

Pula se kao destinacija nastavila promovirati na trzistima koja su odabrana na
temelju aktivnosti avioprijevoznika, autobusera, vlakova te statistici po trzistima
(Njemacgka, ltalija, Slovenija, Austrija, Poljska, Ce$ka) od prosle sezone te na
domacéem trziStu. Cilj promocije bio je osim prisutnosti na trziStu promovirati
manifestacije koje su se ponovno pocele organizirati i potaknuti dolazak na iste.
Troskovi su ovdje plaéene promotivne aktivnosti poput oglasavanja u ¢asopisima
i na web portalima, emitiranja radio oglasa te snimanja promotivnih filmova o Puli.
Osim toga u sklopu ove promocije Pula se promovirala uz financiranje od strane
TZ Istre znacajnije na Njemackom i Austrijskom trZistu kroz tisak, drustvene mreze
i televiziju, te kroz avio prevoznika EasyJet.

Provedba cjelokupnog oglasavanja u iznosu od 605.380,84 kn destinacije sastoji

se od sljedece strukture:
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e Troskovi dizajna i ostalih promotivnih aktivnosti 118.659,70 kn
e Promotivna kampanja kroz drustvene mreze 40.783,39 kn

e Promotivha kampanja s TZ Istrom 293.535,36 kn

e Promotivna kampanja EasyJet 152.402,39 kn

Ostvareni cilj aktivnosti:

Oglasavanjem destinacije i manifestacija zeljeli smo posti¢i ponovno jace
promoviranja osim same destinacije i manifestacija kao razloga dolaska u Pulu.
Pomno osmisljenim promotivnim aktivnostima uspjeli smo posti¢i zainteresiranost
za turistiCku ponudu Pule i na Sirem ciljanom trzistu, sto pokazuje veliki interes za
sadrZaje koje kao destinacija nudimo, ali i rezultati dviju provedenih kampanja na

drustvenim mrezama.

Nositelji aktivnosti i partneri

TuristiCka zajednica Grada Pula, Turisticka zajednica Istre

Realizacija
605.380,84 kn

3.3. Odnosi s javnoscéu: globalni i domaéi PR

3.3.1. Prihvat predstavnika medija

U suradniji s Hrvatskom turistiCkom zajednicom i Turistickom zajednicom Istarske
Zupanije i direktno, Pulu je tjekom godine posjetilo 26 novinara i to 3 iz Austrije, 5
iz Njemacke, 4 iz ltalije, 1 iz Svedske, 7 iz Nizozemske, 3 iz Slovenije, 1 iz
Engleske, 1 iz Poljske i 1iz USA .

Takoder su nas posjetile ukupno 2 TV ekipe ( TV ekipa iz Ce$ke iz produkcijske
kuée Roling media i Tv ekipa iz Austrije ORF). Uz strane novinare bilo je
organizirano 6 studijskih putovanja agenata i touroperatora (ukupno 112 osoba)
iz Hrvatske, Njemacke i Austrije te ukupno 3 influencera. Za prihvat novinara i
studijskih putovanja ukupno je utroseno 53.281,67 Kuna prema specifikaciji kako
slijedi:
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- TroSkovi vodenja i ulaznica i provodenje programa - 27.570,15 Kn;
- TroSkovi obroka — 7.902,50 Kn;
- TroSkovi smjestaja i prijevoza — 17.809,02 Kn

Prihvat novinara i studijskih putovanja TuristiCka zajednica Grada Pule provodi u
suradnji sa partnerima NP Brijuni, ArheoloSkim muzejom Istre, Povijesnim i
pomorskim muzejom Istre, Kucom Istarskog maslinovog ulja, Aquariumom Pula te
svim ostalim dionicima turisticke ponude na podru¢ju Pule sukladno tematici za
koje postoji interes od strane medija.

Ostvareni cilj i aktivnosti:

Posljednjih godina u Istri odnosno Puli se biljezio porast broja dolazaka i nocenja
inozemnih turista koji se sve vise informiraju putem objavljenih reportaza na
internetu, drustvenim mrezama, digitalnin medija i putem TV reportaza. Broj
dolazaka stranih novinara u 2022. usporedno sa 2021. ponovno je u porastu
prvenstveno u broju dolazaka stranih agenata i touroperatora s ciliem uvrstenja
destinaciju Pule u turistiCku ponudu. S obzirom na vaznost stalne prisutnosti i
komunikacije sa stranim medijima s cillem promocije destinacije, TuristiCka
zajednica Grada Pule ¢e u skladu sa planiranim aktivnostima nastavit sa
dosadadnjom suradnjom s HTZ-om i TZIZ vezano za prihvat novinara i
predstavnika medija po dosadasnjem modelu financiranja prema kojem HTZ
pokriva troSkove dolaska, prijevoza i smjestaja novinara, dok lokalne turistiCke
zajednice pokrivaju troSkove vodenja, dodatnih obroka i ostalih extra troSkova na
svom podrudju.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TuristiCka zajednica grada Pula, Glavni ured HTZ-a sa predstavnisStvima, TZ Istre
te svi ostali nosioci turisticke ponude na podrucju Pule

Realizacija:
53.281,67 Kuna

3.3.2. Domacdi PR
Financirale su se PR aktivnosti za Dane antike ali i destinaciju kako bi se privuklo
domace goste na dogadaje. Ukupno je utroSeno 32.781,25 kn za:
- Dani antike 21.906,25 kn
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- Destinacija 10.875,00 kn

Ostvareni cilj aktivnosti:
Cilj Domacéeg PR-a je osim privlaCenja domacih gostiju na dogadanja i promocija

Pule kao aktivne i zanimljive destinacije. Dani antike bili su odli¢no po

Nositelji aktivnost

TuristiCka zajednica Grada Pule

Realizacija:
32.781,25 kn

3.3.3._Globalni PR
Kroz globalni PR financiralo se francusko i Americko trziSte na koje se vrsio PR
novog hotela Brioni visoke kvalitete uz destinaciju.
Ukupno je utro$eno 43.278,92 kn Sto je za 12% viSe od plana radi placanja PDV-
a na inozemni racun od ¢ega za:
- Francusko trziste 9.090,00,00 kn
- Americko trziste 34.188,92 kn

Ostvareni cilj aktivnosti:
Cilj je predstaviti novosti iz Pule i zainteresirati publiku za dolazak Sto ¢e se ovim

putem realizirati.

Nositelj aktivnost

TuristiCka zajednica Grada Pule

Realizacija:
43.278,92 kn
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3.4. Marketinske i poslovne suradnje

3.4.1. OgqglaSavanje u promotivnim kampanjama turisticke industrije i

dogadanja
Kroz stavku Oglasavanje u promotivnim kampanjama turistiCke industrije i

dogadanja vrSena je promocija Pule kao destinacije, ali i dogadanja koja su se
odvijala. Nautoka se promovirala u Morskim vodi€ima na 4 jezika, zatim u
Casopisu UHPA-e, Camping news, iletku City busa Spectaqulu Anitiqua. Zajedno
sa Arena Hospitality grupom promovirala se njihova ponuda s naglaskom na novi
hotel Brioni, te dodatnim PR-om u Njemackoj, drustvenim mreZzama i dogadanjima.
- Oglasavanje na druStvenim mrezama, dodatnim PR-om i portalima
74.485,00 kn
- Oglasavanje u tiskanim materijalima 41.743,75 kn
- Zajednicko oglasavanje sa Arena Hospitality Group-om i TZ Medulinom
42.132,71 kn

- Udruzeno oglasavanje sa Arena Hospitality Group-om 101.250,00 kn

Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj ovih nacina oglasavanja bio je prikazati turisticku ponudu Pule kao destinacije,
kao i samih dogadanja. Odabirom pojedinih sredstava oglasavanja zeljelo se
zainteresirati i privuci veci broj posjetitelja, kako stranih tako i domadih. U skladu s
time, izabrani su i servisi oglaSavanja, od tiskanih ¢asopisa, vodi¢a do televizijskih
i radijskih programa, web portala, ali i drustvenih mreza. Dobra posjecenost
organiziranih dogadanja ukazuje na kvalitetu odabranih nacina promocije i
oglasavanja. Sto se tie promotivne kampanje pula+advent, promovirane objave
su bile prikazane ukupno 4.018.311 puta, a imale su doseg od 1.491.455 osoba.
Sveukupan broj reakcija na objave je bio 237.495, a objava od 30. studenog je
ostvarila najviSe interakcija, njih 11.850 te je ta ista objava bila podijeljena 200
puta. Radilo se o prvoj objavi u kampanji te je objavljena fotografija prikazivala

bozi¢nu jelku na trgu Portarata i hodace na Stulama, a tom se objavom ujedno
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najavio i poCetak ,Adventa u Puli“. Ova promotivha kampanja je imala jako dobre

rezultate s obzirom na ulozZzena sredstva.

Nositelji aktivnosti i partneri

TuristiCka zajednica Grada Pula, Uniline, Arena Hospitality Group, Digital King

Realizacija
259.611,46 kn

3.4.2. Kongresi

TuristiCka zajednica je u sklopu poziva za manifestacije objavila i poseban poziv

za kongrese kako bi potakla joS jaCe kongresnu industriju koja je najprisutnija u

pred i post sezoni. Ukupna sredstva iznose 78.000,00 kn i podjeljena su na sljedeci

nacin:
Organizator Naziv dogadaja Mjesto Vrijeme | Sponzorstvo
odrzavanja | odrzavanja kn
Scientific Conference Fakultet
Sveuciliste J.Dobrile u | "Finance, Economics ekonomije i
Puli and Tourism" turizma 22.-24.9. 3.000
SED 2022 - Summit
energetske Hotel Park
A.T.l. d.o.o. demokarcije Plaza Histria 3.-5.4. 10.000
CETRA 2022
7.Medunarodna
konferencija o
cestovnoj i tracnickoj Hotel Park
A.T.l. d.o.o. infrastrukturi Plaza Histria | 11.-13.05. 15.000
Hotel Park
A.T.l. d.o.o. 90. Dani dijabetologa Plaza Histria | 05.-08.05. 10.000
3.ECVSMR Scientific
Veterinarski fakultet Meeting DHB 29.9.-1.10. 15.000
Conferrence - Deep
space Communication,
Navigation and
NP Brijuni Propulsion Brijuni 28.8.-2.9. 10.000
14. Hrvatski bioloski Park plaza
Pro putuj d.o.o. kongres Histria 12.-16.10. 10.000
Udruzenje obrtnika
Pula 34. kongres ugostitelia | HOK 27.-29.11. 5.000
UKUPNO: 78.000
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Ostvareni cilj aktivnosti:
Cilj sufinanciranja kongresa je poticanje istih iz razloga Sto dovode veci broj gostiju
u pred i post sezoni te se time puni taj period, ali i kroz njih promovira destinacija

za druge oblike dolaska kao odmor, sport i rekreacija, manifestacije i sl.

Nositelji aktivnosti i partneri

TuristiCka zajednica Grada Pule

Realizacija:
78.000,00 kn

3.4.3. Strateski marketing plan Istre

TuristiCka zajednica Istarske Zupanije nastavlja i u 2022. godini sa izradom
StrateSkog marketing plana (SMP) koji ima za cilj povezivanje javnog i privatnog
sektora te kreiranje i unapredenje proizvoda u turizmu. Plan predvida financijsko
ukljuCivanje TZ Istre i svih vecih lokalnih turistiCkih zajednica. Navedena sredstva
u planu TZ Pule predvidena su za sudjelovanje u marketindkim i poslovnim

suradnjama na nivou Istre i uplacena su TZ Istri.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Cilj aktivnosti je udruziti sredstva i jaCe promovirati Istru kao destinaciju, te razvoj
proizvoda na nivou regije. Navedeno je ostvareno kroz StrateSki marketing plan i
aktivnosti njime definirane:
e odnosi s javnosc¢u: globalni i domaci PR — 64.312,60kn
o strateski projekti s HTZ-om (javni poziv - avioprijevoz) — 160.781,51 kn
e izrada strateSkih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata —
25.541,00 kn
Ukupno: 250.635,00 kn

Nositelji aktivnosti i partneri
TZ Istre, lokalne TZ Istre
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Realizacija:
250.635,00 kn

3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

3.5.1. Prezentacije
Pula se prezentirala kao wedding destinacija na sajmu vjencanja u Zagrebu skupa

sa klasterom (18.450,00 kn). Takoder se prezentirala u Tarvisiu zajedno sa Ski
klubom Pula na skijalistu (5.000,00), te kao ekoluxury destinacija u Rimu
(15.263,70 kn). Ukupno je ulozeno 38.713,70 kn.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Cilj je prezentirati Pulu kao wedding destinaciju $to je i ostvareno jer smo dobili
nagradu kao najbolja prezentacija, ali i destinaciju luksuza sa hotelom Brioni, te

destinaciju bogatu sportso rekreativnim aktivnostima.

Nositelji aktivnosti i partneri
TuristiCka zajednica Grada Pule, Ski klub Pula, LF Wedding i Haler, klaster, Arena
Hospitality Group.

Realizacija:
38.713,70 kn

3.5.2._Sajmovi
TrosSkovi u sajmovima su potpora zajedno sa klasterom sudjelovanje na sajmu

viencanja (4.106,51 kn). Te je placen Stand za sajam u New Yorku s time da su po
trecCinu refundirali TZ Istre i Arena Hospitality Group-a s obzirom da smo zajednicki
nastupali (28.976,89 kn).
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Ostvareni cilj aktivnosti:
Cilj je prezentirati Pulu kao wedding destinaciju zajedno sa klasterom juzne Istre i

Istre te Siriti nova trzista.
Nositelji aktivnosti i partneri
Turisticka zajednica Grada Pule, LF Wedding i Haler, klaster, Arena Hospitalita

Gruop, TZ Istra

Realizacija:
33.083,40 kn

3.6. Suradnja s organizatorima putovanja

U suradnji sa agencijom Travelatico financiralo se sudjelovanje na Meetexu —
kongresnoj burzi u 2023. godini (9.375,00 kn). Takoder se sufinanciralo studijsko
putovanje raznih turistickih agenata (14.000,00 kn). Ukupno financiranje iznosi

23.375,00 kn.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj je prezentirati Pulu kongresnoj industriji i turistickim agentima.

Nositelji aktivnosti i partneri

TuristiCka zajednica Grada Pule, Travelatico, Hottel Pula

Realizacija:
23.375,00 kn

3.7. Kreiranje promotivhog materijala

3.7.1. Blok plan grada

Blok plan grada tiskao se u nakladi od 75.000 komada.
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Ostvareni cilj aktivnosti:
Cilj je bio zadovoljiti zahtjev gosta koji su zeljni istrazivati i otkrivati grad, ali i kojima

su potrebne servisne informacije, smjestaja, ugostiteljstva, najma...

Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica Grada Pula

Realizacija
49.375,00 kn

3.7.2. Mali plan grada za grupe

S obzirom da je bilo dovoljno malih planova od prethodne godine odustalo se od

tiskanja.

3.7.3. BroSura manifestacija

BroSura manifestacija ponovno se tiskala nakon dvije godine pauze zbog korone.
BroSura se djelila na info punktu zajednice te u svim smjestajnim objektima. Tiskano
je 25.000 komada.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj je bio gostima pribliziti manifestacije koje se dogadaju u Puli.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica Grada Pula i Zaklada za civilno drustvo Istra

Realizacija
44.500,00 kn

3.7.4. Kulturni punktovi

U suradniji s muzejima, TuristiCka zajednica tiskala je letak - broSuru koja prezentira
sve bitne kulturne to¢ke u gradu posto se kroz vrijeme pokazalo da gosti traze

takav materijal koji uvelike ubrza i pruzanje informacije $to posjetiti, Sto je bitno
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kada su velike guzve na info punktu. Tiskalo se 10.000 komada te se materijal
distribuirao na info punktu i po smjestajnim objektima. Cjelokupni troSak odnosi na
tisak letka i iznosi 5.000,00 kn.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Tiskanjem ovog letka - broSure gostima se pruzila potpuna informacija o bitnim
kulturnim toCkama u gradu. Osim toga, na taj se nacin osigurao i veci broj posjeta

kulturnoj ponudi grada Sto je bio i cilj.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica Grada Pula

Realizacija
5.000,00 kn

3.7.5. Karta filantropije

Karta filantropije koja se izradila u suradnji sa Zakladom civilnog drustva Istre
ponovno se tiskala kako bi se gostima mogao ponuditi i dalje i ovaj proizvod.

Tiskalo se ukupno 10.000 komada karata.
Ostvareni cilj aktivnosti:
Cilj je bio gostima prezentirati dobrocinitelje Pule kroz povijest zajedno sa njihovom

ostavstinom.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica Grada Pula i Zaklada za civilno drustvo Istra

Realizacija
10.000,00 kn
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3.7.6. Ostali tiskani materijal

S ciljem informiranja gostiju, tiskali su se sljedeci materijali: letci o redukciji vode,
letak turnira Euro-sporta, kalendar Udruge cerebralne paralize, te slikovnica.

Sveukupni troSak se odnosi tisak navedenih materijala, a utroSeno je 7.126,25 kn
Ostvareni cilj aktivnosti:
Tiskom navedenih materijala pruzili smo pravovremene i nove informacije gostima

grada.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica Grada Pula

Realizacija
7.126,25 kn

3.7.7. Produkcija online i offline promo materijala

Kako bi se Pula kao turisticka destinacija Sto bolje promovirala na trzistu,
konstantno se stvaraju nove snimke i fotografije. Snimljeni sadrzaj, fotografije i
video snimke Koristit ¢e se offline i online, odnosno u promociji putem ¢asopisa,
vodiCa, materijala, internetskih stranica itd. Osim samog snimanja, odradena je i
post produkcija snimljenog sadrzaja te su se otkupili i dodatni offline materijali. Na
sveukupnu produkciju online i offline promo materijala je utroSeno 100.264,44 kn
prema sljedecoj strukturi :

e snimanje i izrada kratkih video materijala 65.564,44 kn

e izrada fototeke za TuristiCka zajednica Grada Pule 20.000,00 kn

e baneri, plakati, medalje i pehari 14.700,00 kn
Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj je bio obnoviti postojecu fototeku i video sadrzaj kako bi se Pula $to bolje

promovirala u tiskanim materijalima, na internetskoj stranici, na sluzbenim
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druStvenim mrezama TuristiCke zajednice, ali i u casopisima, vodi¢ima,

internetskim stranicama drugih medija na klju¢nim trzistima.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica Grada Pula

Realizacija:
100.264,44 kn

3.7.8._Vrecice
Izradile su se vrecice sa dizajnom pula+ za potrebe podjele promotivnih materijala
od strane TuristiCke zajednice, ali i organizatora kongresa, takmicCenja i sl.
Izradeno je sveukupno 1.000 vrecica. TroSak se odnosio na izradu te je utroSeno
2.975,00 kn.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Vrecice se izraduju s ciliem da se i na taj nacin, putem vrecice, kvalitetno promovira

vizualni identitet Pule.

Nositelj aktivnosti:

TuristiCka zajednica Grada Pula

Realizacija
2.975,00 kn

3.7.9. Ostali promo materijal

TuristiCka zajednica izradila je sljedeCe dodatne promo materijale: kiSobrane,
prostirke za pse, kontejnere za otpad za vrti¢e, cecilija i slonica Lanka knijiga,
majice, kemijske, privjesci. Na pripremu, dizajn i izradu navedenih materijala

utroSeno je ukupno 18.853,69 kn.
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Ostvareni cilj aktivnosti:
Navedeni promo materijali zamiS$ljeni su i izradeni s ciljem $to boljeg dodatnog

prezentiranja Pule.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica Grada Pula

Realizacija:
18.853,69 kn

3.8. Internetske stranice

3.8.1. Razvoj i odrzavanje Internet stranica

U 2022. godini internetska stranica www.pulainfo.hr svakodnevno se aZurirala
to¢nim i pravovremenim informacijama o Puli poput: najava dogadanja u kalendaru
dogadanja, azuriranju radnog vremena i cijena muzeja i spomenika, azuriranja
informacija o prijevozu, smjestaju, plazama, turistickim atrakcijama, izletima,
iznajmljivanju itd. Dizajn internetske stranice prati najnovije svjetske trendove, pa
je stranica prilagodena za pristup putem mobitela tj. izgleda kao aplikacija. Kako
bi stranica bila Sto dostupnija, sadrzaj se na njoj prevodi na joS 6 jezika, a
odrzavanje domene i stranice doprinosi njezinoj funkcionalnosti. Paralelno sa
sadrzajnim obogacivanjem, vrSile su se i promocije kojima se u kontinuitetu
podizao rejting stranice. Analizom podataka na Google Analyticsu, rezultati

posjecenosti internetske stranice www.pulainfo.hr jesu sljededi :

e Web stranice posijetilo je ukupno 385.426 posjetitelja (13% viSe nego u
2021.) koji su ostvarili 552.003 sesija i pregledali su stranice
sveukupno 965.859 puta (16%) viSe nego lani.

e Od ukupnog broja posijetitelja na stranicama TuristiCka zajednica Grada
Pule u 2022 g. bilo je 13,21 % viSe novih posjetitelja u odnosu na 2021.
godinu.
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e Prosjecno svaki posjetitelj pogleda 1,75 stranice i zadrzi se ukupno 1,26
minuta.

e NajviSe posjetitelja dolazi putem mobitela 76,92%, zatim desktop
racunala 21,31% i tableta 1,77%.

e Po emitivnim trziStima, najCeSCi posjetitelji su iz Hrvatske, zatim
Njemacke, Slovenije, ltalije, Austrije, Nizozemske, Velike Britanije,
Francuske, SAD-a, Srbije, Poljske, Svicarske, Belgije, Ceske,
Madarske, BiH.

e Interesantno je da najviSe pregleda po gradovima su posjetitelji
iz Zagreba, Rijeke, Ljubljane, Pule, Splita, Be€a, Milana, Berlina,
Frankfurta, Minchena, Londona, Beograda, Osijeka, Rima, Kdlna

e Stranica ima posjetitelje iz 184 drzava iz cijelog svijeta.

e NajviSe posjeta imaju stranice kalendara manifestacija, Arene,
Spectacvla antiqve, parkinga, zdravstvene zaStite, spomenika,

akvarijuma...

Na razvoj i odrzavanje internetske stranice ukupno je potroSeno 72.562,25 kn
prema sljedeéim stavkama:

o Odrzavanije internetske stranice 50.062,50 kn

o Prijevodi sadrzaja za web stranicu 10.496,00 kn

o Odrzavanje domene 12.003,75 kn

Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj odrzavanja i usavrSavanja internetske stranice TuristiCke zajednice jest
pravovremeno pruzati i nadopunjavati informacije kako bi gost u svakom trenu
imao to¢nu informaciju. Upravo nadopunjavanjem, azuriranjem i odrzavanjem
stranice stekla se funkcionalnost i posjecenost stranice. Na temelju provedene
analize, zaklju€ak je da je u 2022. godini, unato¢ pandemiji, posje¢enost nase
internetske stranice porasla za 79% viSe od prethodne godine $to je odlican

rezultat.
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Nositelj aktivnosti

TuristiCka zajednica Grada Pula

Realizacija:
72.562,25 kn

3.8.2. Snimanje za Google street view

Nakon §to su se 2021. godine snimile dronom iz zraka snimke pogleda 360 na
grad sa posebnim toCkama izradio se dizajn za postavljanjem istih na web

Navedeni troSak dizajna iznosio je 8.375,00 kn

Ostvareni cilj aktovnosti:
Cilj je gostima omoguciti da u svakom trenu mogu na daljinu dozivjeti Pulu u

stvarnosti $to je sa street view i panoramama postignuto.

Nositelji aktivnosti i partneri:

TuristiCka zajednica Grada Pula

Realizacija:
8.375,00 kn

3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

Na mjeseCnoj bazi pauSala otkupljivale su se fotografije Pule kako bi baza
materijala bila aZzurna. Takoder su se otkupile i fotografije koje su specifi€ne po
temama i posebnim kadrovima. Navedene fotografije koristile su se kako bi se
nadopunili i obnovili sadrzaji u materijalima, na web stranici te na drustvenim
mrezama. Fotografije se takoder ustupaju svim subjektima koji ih zele koristiti za
prezentaciju i promociju grada (turistiCke agencije, portali...). Na cjelokupno
kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih podataka utroSeno je 58.685,91 kn prema

sljedec¢im stavkama:
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e otkup fotografija pausalno na mjesec¢noj bazi 27.500,00 kn

e dodatan otkup fotografija 31.185,91 kn

Ostvareni cilj aktivnosti:

Otkupljivanjem fotografija, odnosno kreiranjem i upravljanjem bazama turisti¢kih
podataka osigurala se azurnost svih materijala te sadrzaja internetske stranice i
drustvenih mreza. Na taj se nacin posjetiteljima internetske stranice i sluzbenih
drustvenih mreza TuristiCke zajednice, a tako i Pule omogucio kvalitetan i realan

sadrzaj i prikaz Pule kao turistiCke destinacije.

Nositelj aktivnosti

TuristiCka zajednica Grada Pula

Realizacija:
58.685,91 kn

3.10. Turisticko-informativne aktivnosti

Info punkt TuristiCka zajednica Grada Pule

Info punkt Pule kvalitetno je obavljao svoju funkciju u vidu informiranja i distribucije
materijala kako od TZ Pule, tako i TZ Istarske Zupanije i HTZ-a. Pored navedenih
materijala, organizatori raznih manifestacija, usluga i aktivnosti konstantno donose

svoje promotivne materijale na info punkt kako bi se gostima pruzila kvalitetna
informacija. Takoder se kao priprema azuriraju sve informacije koje se gostima
pruzaju (izleti, razne usluge, proizvodi i sl.). S obzirom na i dalje prisutnu
pandemiju korona virusa odnosno velikim brojem turista koji su u glavnoj turistickoj
sezoni dolazili u grad, info punkt je organiziran prema svim preporukama Stozera
civilne zastite 1Z za uredske zatvorene prostore.

Tijekom ljetne sezone 2022. godine na info punktu radilo je 9 informatora te smo
u suradniji sa fakultetom Dr. Mijo Mirkovi¢ u Puli tijekom godine primili 4 studenta
i dvije ugenice iz Pule i dvije iz Finske preko Skole za turizam i ugostiteljstvo na
obavljanje stru€ne prakse. Radno vrijeme informativnog punkta, u 2022. godini je
do travnja i od studenog do prosinca bilo od ponedjeljka do petka a ostalo vrijeme
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svaki dan. Informatori TZ Pule pokazali su da su dobro upuéeni ne samo u sve
bitne informacije o svom gradu i regiji ve€ i o cijeloj Hrvatskoj. Osim informatora,
na info punktu radili su po potrebi i ostali djelatnici Turisticke zajednice grada Pule.

U maloj dvorani odrzano je tijekom godine viSe tiskovnih konferencija i druZenja za
potrebe TZG Pule, klastera juzne Istre, te drugih udruga i sl.

Troskovi info punkta razradeni su u posebnoj tablici sa troSkovima turistickog
ureda.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Cilj info punkta je da putem telefona, maila ili osobno pruziti to¢nu informaciju i
pomoci gostu prilikom planiranja svoga putovanja, boravka ili bilo kojeg problema
kako bi mu se olakSalo doc¢i do Pule i boravak u Puli. Uz pruzanje svih turisti¢kih
informacija info punkt bio je podrSka privatnim iznajmljivacima u informiranju svih
zakonskih regulativa i obaveza.

Nositelji aktivnosti i partneri:
TuristiCka zajednica grada Pula

Realizacija:
648.440,00 kn

4.DESTINACIJSKI MENADZMENT

4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor

Informacijski sustav e visitor ima niz mogucnosti za pracenje svojih prijava gostiju,
zaduzenja i sl. Malim iznajmljivaima se $alju uplatnice i upute gdje pratiti svoja
zaduzenja.

Takoder se djelatnici stalno usavrsavaju u upravljanju njime a posebno u kreiranju
izvjeStaja i sl.

Ukupno je utroSeno 8.459,40 kn za postarinu.

63



Ostvareni cilj aktivnosti:

Ostvareni cilj aktivnosti je da se iznajmljivaci educiraju kako koristiti e visitor i pratiti
svoja zaduzZenja Sto je i postignuto jer ima manje poziva. Takoder djelatnici
samostalno provjeravaju podatke i zaduzenja, kreiraju uplatnice i izraduju
izvjeStaje.

Nositelji aktivnosti i partneri:

HTZ, TZ Istre, TuristiCka zajednica Grada Pule

Realoizacija:

8.459,40 kn

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

4.2.1. Edukacija za iznajmljivaée

Vec niz godina klaster Juzne Istre zajedniCki organizira edukaciju za iznajmljivace.
Svake se godine odabere aktualne teme i noviteti te angazira predavace. Takoder
TZ Pule financira godi$nju pretplatu u iznosu od 3.750,00 kn na on line ¢asopis
Apartman+ za iznajmljivaCe kako bi se informirali i bili u trendu sa svojim

poslovanjem.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Zainteresirani iznajmljivaci imaju dostupne edukacije i informacije i time podizu
kvalitetu svoje ponude. Cilj je ostvaren jer je bilo oko stotinjak iznajmljivaca na

edukaciji, a ¢asopis ih prati oko 500-tinjak.

Nositelji aktivnosti i partneri
TZ Pule, TuristiCke zajednice klastera juzne Istre

Realizacija:
6.798,06 kn
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4.2.2. Edukacija za ugostitelje

AZRRI-Agencija za ruralni razvoj Istre, u suradnji s partnerima projekta, organizira
cikluse edukacijsko-kuharskih radionica, s ciliem trajne edukacije i usavrsavanja
ljudskih potencijala ugostiteljsko-turistiCkog sektora te valorizacije poljoprivredno
prehrambenih proizvoda Istre. TZ Pule sufinancira 50% ugostiteljima za jednog
polaznika po objektu. Ove godine se prijavio 1 polaznik te je ukupno utroSeno
350,00 kn.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Cilj je podizanje kvalitete kulinarske ponude u Puli s prezentiranjem poljoprivredno
prehrambenih proizvoda Istre. U ovoj godini 4 objekta su dobila nova znanja i

poboljSala su svoju ponudu.

Nositelji aktivnosti i partneri
AZZRRI, Turisti¢ka zajednica Grada Pule

Realizacija:
350,00 kn

4.2 .3. Sufinanciranje prve pomodi

Sve veci broj turista u destinaciji vrsi veci pritisak na prvu pomoc kojoj fale sredstva
koja bi pokrila kvalitetno pruzanje pomoci te je stoga cijeli sustav turistickih

zajednica sufinancirao dodatne timove prve pomocéi.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Gostima se pruzila kvalitetna medicinska skrb u hitnim slu¢ajevima.
Nositelji aktivnosti i partneri

TuristiCka zajednica Grada Pule, Nastavni zavod za hitnu medicinu, sustav tz-ova

Istre
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Realizacija:
44.931,99 kn

4.2 .3. Sufinanciranje djelatnika MUP-a odjel stranci

Sve veca potreba za stranim djelatnicima u turizmu povecala je pritisak na odjel
za strance u MUP-u te je klaster financirao smjestaj djelatnika na ispomoci iz
drugih gradova. U ostvarenom ukupnom tro$ku u iznosu od 35.740,00 kn stvarni
udio troska TZ Pule je 9.374,60 kn. Ostali dio troSka refundiran je od strane

turistickih zajednica klastera.
Ostvareni cilj aktivnosti:
Brze rjeSavanje dozvola za rad stranaca u turistickim poduzeéima i samim time

kvalitetnija usluga za goste.

Nositelji aktivnosti i partneri

TuristiCka zajednica Grada Pule, MUP - Istra

Realizacija:

35.740,00 kn

4.3. Poticanje na o¢uvanje i uredenje okolisa

4.3.1. EkoloSke akcije i uredenje

U 2022. godini nisu se kandidirale ekoloSke akcije te se sredstva nisu potroSila.

4.3.2._Ciséenje podmorja
Turisticka zajednica grada Pula u suradnji sa Zajednicom tehnicke kulture,

Hrvatskim Crvenim krizom — gradskim dru§tvom Crvenog kriza Pula i Gradom Pula
organizirala je 24. rujna 2022. godine ekolosku akciju €is¢enja podmorja i priobalja.

Ove godine akcija je odrzana na podrucju Delfin - Bunarina. Ronilacki savez
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Istarske Zupanije koordinirao je €is¢enje podmorja uz sudjelovanje 15 — tak ronioca
iz viSe istarskih klubova, dok su volonteri Crvenog kriza Cistili priobalje. Ove godine
prikupljeno je sveukupno oko 7 kubika otpada. Svim u€esnicima akcije organizator
je osigurao zastitnu opremu za prikupljanje otpada, majice s logom ekolosSke
akcije, a po zavrSetku organizator je sve uCesnike pocCastio toplim obrokom. Na

realizaciju projekta utroSeno je ukupno 10.180,00 kn po sljedecoj strukturi.

Majice — 3.400,00 kn
Idejno rjeSenje majica za €iScenje podmorja i priobalja — 780,00 kn
Ronioci — 6.000,00 kn

Ostvareni cilj aktivnosti:

Organizacijom ekoloSke akcije Ciséenja podmorja i priobalja ostvareni su ciljevi
uredenja i poboljSanja uvjeta za boravak i plovidbu na poznatim pulskim lu€icama.
Osim toga ekoloske akcije osvjescuju lokalnu zajednicu na vaznost brige o okoliSu.

Ekoloska akcija bila je popracena od strane lokalnih novina i online portala.
Nositelji aktivnosti:
TuristiCka zajednica grada Pula, Zajednica tehniCke kulture, Hrvatski Crveni kriz —

gradsko drustvo Crvenog kriza Pula i Grad Pula

Realizacija:
10.180,00 kn

4.3.3. Odrzavanje pjeSackih staza

PjeSaCke staze se konstantno trebaju odrzavati Cistim i prohodnim pa se dvije
akcije Cis¢enja provode na proljece i jesen u suradnji sa Klubom rekreativaca u
prirodi Pula — KRUPP koji organiziraju €iS¢enja. Ukupna sredstva se prebacuju

KRUPP-u koji pokriva troSkove odrzavanja.
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Ostvareni cilj aktivnosti:
Cilj je odrzavati pjeSaCke staze urednima i prohodnima, te time nuditi kvalitetni
proizvod za rekreativce i goste zeljne Setnje Sto je KRUPP realizirao i u 2022.

godini.

Nositelji aktivnosti i partneri
KRUPP i TuristiCka zajednica Grada Pule

Realizacija:
10.000 kn

4.3.4. Odrzavanje biciklistickih staza

TZ Pule nastavlja kontinuirano odrzavanje svoijih biciklistiCkih staza.

TroSak odrzavanja je financiranje tjednog obilaska staza, prijavljivanja uniStavanja
znakova i neCistoca, te rjeSavanja zarastenih podrucja.

Realizaciju projekta u odrzavanju biciklistickih staza provodimo sa obrtom SEPE
te je ukupno utroseno 26.614,00 Kuna.

Pulaparking je svojom sluzbom sudjelovao u provedbi odrzavanja biciklistiCkih
staza na nacin da su po prijavi nepravilnosti na stazi odnosno signalizaciji izlazili
na teren i istu sanirali.

Ostvareni cilj aktivnosti:

S obzirom da sve viSe gostiju dolaze sa svojim biciklom ili ga iznajmljuju u
destinaciji jer Zele iskusiti ljepotu prirode i bastine na jedan novi, pristupacniji i
osobniji naCin te Cinjenicom da je Pula ukljuéena i u djelu Mediteranske
biciklistiCke rute EuroVelo8 turistiCka zajednica grada Pule i dalje ¢e nadgledat
biciklistiCke staze s ciljem sigurnije voznje i §to bolje signalizacije.

Nositelj aktivnosti i partneri:
TuristiCka zajednica Grada Pule, Pulaparking

Realizacija:
26.614,00 Kuna
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4.3.5. Kontrola utjecaja galebova

I u 2022. godini nastavili smo sa projektom kontrole utjecaja galebova posto je to
dugotrajan proces do rezultata. Veterinarska bolnica PoreC d.o.o. izvrSitelj je i
nositelj projekta koji je realiziran u Cetiri sadrzajne programske cjeline:

1. Ispitivanje proSirenosti populacije galeba klaukavca i monitoring na
teritorijalnom podrucju Pule,

- procjena kolonija galebova i ukupni broj (avionski preleti i fotografiranje
kolonija galebova iz zraka),

- mapiranje stanista galebova i mjesta njihovog okupljanja i hranjenja

- mapiranje gnijezda galebova ( kamera " Dron")

2. Planiranje i provedba mjera smanjenja galeba klaukavca (onemogucavanje
prirodne reprodukcije postavljanje umjetnih jaja) na teritorijalnom podrucju
projekta:

e nabava laznih jaja,

e postavljanje laznih jaja,

e kontrola postavljenih jaja ( kamera"Dron"),

¢ sakupljanje laznih jaja,

¢ neskodljivo uklanjanje pravih jaja

3. Provodenje laboratorijsko ispitivanje i predlaganje mjera za zastitu zdravlja
gradana iz podrucja bakteriologije, virusologije i parazitologije:
e ispitivanje na koliformne bakterije (Escherichia coli, Salmonela,
Compylobacter, Yersinia),
e ispitivanje na virus pti¢je gripe
e ispitivanje na endoparazite i ektoparazite,
e provodenje kontrole zagadenosti rekreacijskih voda i bazena specificnom
koncentracijom fekalnih indikatorskih bakterija.
Hvatanje ptica vr8i se na gradskim deponijima gdje je koncentracija galebova vrlo
velika i to na naCin da se hvataju automatskim mrezama pod kontrolom tima
hrvatskih ornitologa.

Nakon uzimanja uzoraka ptice se oznacuju prstenom i pustaju u prirodu.
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4. Segment edukacije gradana o nacinu efikasnog zbrinjavanja otpada i potrebi
uklanjanja izvora prekomjerne hrane galebova:
e predavanja
e edukativno-informativni letci
e radio emisije i mediji

e radionice

Na projekt je ukupno utro§eno 50.000,00 kn
U projekt su uklju¢eni Grad Pula, Arena Hospitality Group i Hotel Pula.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Ovo je druga godina za redom da se projekt izvodi koji je dugoro€an. Da se cilj
ostvaruje govori aktivnhost gradana u dojavama lokacija gnjezda. Za efekte vece

treba sacekati jos koju godinu.

Nositelj aktivnosti i partneri:

Grad Pula, Turisticka zajednica Grada Pule, Arena Hospitality Group, Hotel Pula

Realizacija:
50.000,00 kn

5. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

5.1. Place

Place su realizirane u iznosu od 954.796,77 kn Sto je u okvirima planiranoga.

5.2. Materijalni troSkovi ureda

Rashodi ureda ukupno iznose 379.467 kn $to je za 3% manje od planiranog.
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Materijalni izdaci
Materijalni izdaci ostvareni su nesto viSe od planiranoga jer su veci materijalni
izdaci.
Sredstva ostalih materijalnih izdataka u iznosu od 91.106,22kn utro$ena su:
- 577,24 kn — sitni inventar (wc daska, klju€evi, kablovi...)
- 7.064,10 kn - toaleta
- 9.878,00 kn — razni aparati (razglas, telefon)
- 51.974,13 kn — kompjuterska oprema (dva kompjuter, dva ekrana i
dokin stationa, dvije tipkovnice, toneri)
- 21.612,75 — novi klima uredaj i popravak starog

Izdaci za usluge
Ukupni izdaci za usluge veci su za 5%, zbog povecanja troSkova odrzavanja.
Usluge odrzavanja ukupno iznose 87.060,29 kn i odnose se na:
38.750,00 kn ciséenje prostora
16.781,26 kn — intervencije na softver kompjutera, servera i mreze
25.683,33 kn — saniranje parketa
5.845,69 kn — servisiranje klima, automatskih vrata, bojlera...
Sredstva na stru¢na usavrSavanja i literaturu utro$ena su:

- 2.646,00 kn pretplata na novine, knjige

- 6.247,00 kn webinar Kako koristiti Tik tok, radionice Photo walk,

Organizacija odrzivih evenata, Zene u biznisu, Spreheraj

Najam prostora
TroSkovi najma prostora veci su za 16% od plana jer su se uvrstili ukupni troskovi
ti. ne prikazuje se posebno dio koji placa TZ Istre.

Nematerijalni izdaci

Nematerijalni izdaci su na nivou planiranoga.

Vecée promjene su kod stavke Dnevnica i putnih izdataka, reprezentacije i ostalih
izdataka, ali u apsolutnim brojkama su mali iznosi.

Ostali izdaci

Ostali izdaci iznose 35.475,54 kn i u okvirima su planiranoga i utroSeni kako slijedi:
e 1.920,00 kn RTV pretplata
e 16.335,12 kn gorivo i pranje auta
e 2.500,00 procjena nekretnine
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e 2.121,35 kn oglas za natjecaj direktora — refundiran djelom od ostalih TZ-
ova

e 2.495,50 kn antivirus

e 1.000,00 kn ugovor Zastita na radu

e 1.550,00 kn sistematski

e 67.553,57 kn ostalo — bojler, klju€evi,transporti, baterije, vre¢e za smece,
Zarulje, testovi korona, mirisi, biljezi, zaduznice, karte...

5.3. Troskovi kredita
Troskovi kredita (glavnica i kamate) realizirani su na razini plana.
5.4. Tijela turisticke zajednice

Izdaci za troSkove rada tijela TZ-a ostvareni su na razini planiranoga, a obuhvacaju
print materijala 7.153,25 kn, ru¢ak skupstine u 12. mjesecu u iznosu od 3.600,00
kn i poklon za ¢lanove skupstine u iznosu od 5.694,98 kn (vino, Cips pancete...)
Sto je ukupno 16.448,23 kn.

Realizacija:
17.534,23 kn

6. REZERVA

Iz rezerve su financirane sljedece stavke:

- 43.645,00 kn nastup indijskih plesa¢a u INK $to je refundirano od strane
Ministarstva vanjskih poslova.

- 30.000,00 kn Weddings meet up — postavljanje u Areni dekoracija i ostaloga za
vien€anje i fotografiranje i objavljivanje istog u svim medijima u Hrvatskoj i u
Harper's Bazar ¢asopisu.

Realizacija:
73.645,00 kn

7. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE
TuristiCka zajednica Grada Pula nema manjka prethodnih godina za pokriti.
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8. FONDOVI - posebne namjene
Fond za projekte udruzenih turisti¢kih zajednica
TZ Pule je zajedno s Klasterom juzne Istre poCetkom godine zapoCeo sa projektom
Camino South Istria koji predstavlja dio Camino brenda. Radi se o kruznoj ruti koja
obuhvaca cjelokupno podrucje juzne Istre ukupne duzine nesto viSe od 180 km.
Sama Camino ruta podijeljena je u sedam hodocCasnickih poglavlja, sedam dana
koliko je potrebno da se istinski dozivi povijesna, kulturna, a posebice sakralna
bastina uronjena u impresivne prirodne ambijente i jedinstvene urbanistiCke
cjeline. U veljaci 2022. godine projekt se kandidirao Fondu za udruzene pri HTZ-u
za $to su bila odobrena sredstva u iznosu od 100.000,00 Kn.
S obzirom da su za realizaciju projekta potrebna znacajno veca sredstva u odnosu
na dobiveno sufinanciranje HTZ-a za $to je odlu¢eno tek sredinom ljeta, ista su
utroSena po prioritetima - obilazak staze i definiranje potrebne signalizacije, izradu
prometnog elaborata te vizualni identitet i dizajn u suradnji sa Bratovstinom Sv.
Jakova.
Projekt se planira finalno realizirati tjekom 2023. godinu i kandidirati njegovu
drugu fazu realizacije nastavno na planirani NatjeCaj HTZ-a za udruzene turistiCke
zajednice.
Za dosadasnju realizaciju projekta ukupno je utroSeno: 101.937,50 Kn:

- lzrada elaborata 52.500,00 Kn

- Obilazak staze i definiranje potrebne signalizacije 12.100,00 Kn

- vizualni identitet i dizajn 37.337,50 Kn

Ostvareni ciljevi projekta:

Projekt Camino South Istria u suradnji sa Bratovstinom Sv. Jakova zapoceo je se
s ciliem da postane dio hrvatske Camino rute kao dijela europske mreze
hodoCasnickih putova svetog Jakova. Projekt ukljuCuje obnovu srednjovjekovnih
hodocCasnickih ruta kroz Hrvatsku prema Santiago de Composteli. Kao zaseban
turisticki proizvod nakon $to bude zavrSen dati e veliki doprinos razvoju vjerskog
turizma na podrucju Klastera juzne Istre i motivirati posjetitelje na viSednevni

boravak. Hodoc€asnicima je potrebna minimalna infrastruktura, a njihov boravak u
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Klasteru juzne Istre bit ¢e pokreta¢ ponude smjestajnih i ugostiteljskih kapaciteta,

kao i prilika za predstavljanje bogate kulturne i povijesne bastine.

Nositelj aktivnosti i partneri:

TZ Pula zajedno sa Klasterom juzne Istre u suradnji s BratovStinom Sv. Jakova

Realizacija:
101.937,50 Kn

PRIJENOS U SLJEDECU GODINU

Prijenos u slijedeCu godinu su sredstva u banci i blagajni na 31.12. a iznose
1.747.